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Taustaksi

Kestiva kehitys on tuttu asia lahes kaikille, ja useat yhteisot ovat asetta-
neet sen yhdeksi toimintansa painopisteeksi. Valitettavasti kasitteen sisal-
to on monille episelvi ja sen kdytdnnon toteuttaminen jadnyt usein
tavoitteen tasolle ilman konkreettisia toimia. Kestavaa kehitysta koskeva
tiedon puute on huomattu myés valtionhallinnossa: vuonna 2002 Itime-
ren maiden opetusministerit hyviksyivat Baltic 21E -ohjelman, jonka
tavoitteena on edistaa kestavan kehityksen teemojen opiskelua koulutuk-
sen eri sektoreilla. Tahan liittyen kestava kehitys nimettiin opetusminis-
terion opintokeskuksille jakamien kehittamisrahojen yhdeksi painopis-
teeksi.

OK-opintokeskus toteutti opetusministerion tuella hankkeen, jossa
tuotettiin kestavai kehitysta kasittelevia oppaita. Luontevia yhteistyo-
kumppaneita olivat OK:n jdsenjarjestot, joilla on monipuolista tietoa
kestavasta kehityksesta seka kykya tarkastella sita erilaisista nakokulmis-
ta. Etuna oli myos jarjestojen suora kontakti eri puolilla Suomea toimi-
viin ihmisiin, yhdistyksiin ja osastoihin.

Kalevalaisten Naisten Liiton Matkailueldmyksid perinteestd on yksi
hankkeessa tuotetuista oppaista. Muut ovat:

e Suomen Ladun Kestdvdn kehityksen opas jdrjestélle ja ulkoilijalle
e Suomen luonnonsuojeluliiton Kestdvd kulutus
e Suomen Punaisen Ristin Moninaisuus alkaa meistd.

Kestavan kehityksen kolme ulottuvuutta

Kestava kehitys on monimuotoinen kasite, jolle on vaikea antaa tasmillis-
td maaritelmaa. Vuonna 1987 niin sanottu Brundtland-komissio méaritte-
li sen olevan kehitysta, joka "tyydyttda nykyisen sukupolven tarpeet

vaarantamatta tulevaisuuden sukupolvien kykya tyydyttad omat tarpeen-
sa’!. Kestavaian kehitykseen katsotaan sisiltyvan kolme ulottuvuutta:
ekologinen, taloudellinen sekéd sosiaalinen ja kulttuurinen ulottuvuus.
Ulottuvuudet ovat vahvasti sidoksissa keskenaan ja vaikuttavat toisiinsa.

Ekologinen kestévyys tarkoittaa biologista monimuotoisuutta ja toi-
mivia ekosysteemeja. Konkreettisesti se tarkoittaa sita, etta ihmisen toi-
minta ei ylitd luonnon kestokykya. Tama edellyttdd muun muassa tuo-
tanto- ja kulutustapojen muuttamista niin, ettd ne kuormittavat ymparis-
t64 mahdollisimman vahan, sek ilmastoon vaikuttavia paastojen vahen-
tdmistd. Samoin koyhyyden vahentaminen on ekologisesti kestavan kehi-
tyksen edellytys. Ekologiseen kestivyyteen liittyvat sellaiset kasitteet
kuin ekotehokkuus, ekologinen selkdreppu ja ekologinen jalanjalki.

Myos kestava talous edellyttaa, ettd ympériston kuormitusta vahenne-
taan ja hyvinvointi ja varallisuus jaetaan maapallolla nykyista tasaisem-
min. Muun muassa paikallisen talouden tukeminen — eli sen tuottamien
tuotteiden ja palveluiden kayttiminen — on aina kestavaa kehitysta.
Kestavia taloutta edistivat myos ymparistda vahén kuormittavien teknii-
koiden ja toimintatapojen kehittaminen sek niiden kayttoonoton mah-
dollistaminen myos kehitysmaissa.

Sosiaalinen kestavyys tarkoittaa, ettd ihmisilla on yhdenvertaiset mah-
dollisuudet hyvinvointiin, perusoikeuksiin ja muihin elaman perusedel-
lytyksiin. Sosiaalisesti kestédvassa maailmassa he voivat osallistua tasaver-
taisesti padtoksentekoon niin paikallisesti, alueellisesti kuin maailman-
laajuisesti. Tama edellyttdd muun muassa toimivia demokraattisia raken-
teita ja mahdollisuuksia saada koulutusta. Kulttuurinen kestavyys tar-
koittaa kulttuurisen monimuotoisuuden turvaamista: elavia paikallisia
kulttuureita seka yksilon oikeutta omaan kulttuuriperint6on ja -identi-

teettiin.?

Oppaiden kaytto

Julkaistut oppaat kattavat kaikki kestédvan kehityksen kolme ulottuvuut-
ta, joita ne kasittelevat monipuolisesti ja kdytannonlaheisesti. Niita voi
kayttaa esimerkiksi opintomateriaalina opintokerhossa tai vinkkivihkoi-
na, kun kestivan kehityksen toteuttamista suunnitellaan omassa yhtei-
sossi. Yhteison kestavan kehityksen ohjelma voidaan tehdé esimerkiksi



opintokerhossa, edellyttazhan se usein suunnitelmallista tietojen hankki-
mista eri lahteista. Oppaat soveltuvat myos henkilokohtaisten kestavien
valintojen ohjenuoraksi. Lisitietoja niista saa hankkeessa mukana olleista
jarjestoista sekda OK:n kotisivuilta www.okry.fi. OK:n kotisivuilla on
tietoa myos opintokerho-opiskelusta.

Oppaat muodostavat mielenkiintoisen kokonaisuuden, joka kertoo
jarjestojen keskeisestd tehtavasta yhteiskunnassa vaikuttavina tahoina.
Toivottavasti ne innostavat tutustumaan kestavaan kehitykseen ja edisté-
vat sen toteuttamista kaytannossa!

Opintotoiminnan Keskusliitto

Viitteet:
L. www.vtt.fi/virtual/try/Environ/keskeh1.htm
2. www.vyh.fi/poltavo/keke/keke. htm

Kestév kehitys matkailussa

Paikallisen kulttuurin hyédyntaminen

Kaikki valinnat, joita teemme, vaikuttavat tulevaisuuteen. Useat valinnat
koskevat sitd, millaisia tuotteita hankimme ja miten vietimme vapaa-
aikaa. Matkailu liittyy naihin molempiin, silla se tarjoaa seka kulutettavia
tuotteita etta mahdollisuuksia viettaa vapaa-aikaa.

Tavaroiden ohella on mahdollista kuluttaa myos palveluita, joita
matkailuyrittajat tarjoavat. Nykyéén matkailussa puhutaankin usein tuot-
teen kuluttamisen sijaan “kokemisesta” ja "eldmisesta”. Elamyksiin pe-
rustuva matkailu ei yleensi (ehka moottorikelkka- ym. safareita lukuun
ottamatta) kuluta luonnonvaroja samalla tavalla kuin massaturismi. Ym-
paristo4 rasittaa vihiten lihasvoimalla liilkkuminen ja lahella, kuten koti-
maassa, matkustaminen. Joukkoliikenteestd juna on paras vaihtoehto.
Vetovoimaiset kotimaiset kohteet voivat houkutella matkailijaa vaihta-
maan ulkomaanmatkan kotimaan matkailuun, mika puolestaan vahentaa
lentokoneella matkustamista ja matkailun vaikutuksia ymparistoon.

Kun matkailussa tarjottavat palvelut eli matkailutuotteet rakennetaan
kansanperinteen ja paikallisen kulttuurin pohjalta, voidaan matkailua
kehittad myos kulttuurisesti kestavélle pohjalle. Matkailun merkitykseen
tassa mielessd kiinnitti huomiota myos akateemikko Matti Kuusi. Jo
1960-luvulla hian kehotti matkailuelinkeinoa hyédyntamaian kansanpe-
rinnetta, jotta se sailyisi ja sita suojeltaisiin. Kuusi neuvoi perinteentutki-
joita ohjaamaan kulttuurien ja perinnetietouden kaupallistamista ”sa-
moin kuin biologit tarmokkaasti ohjaavat luonnonsuojelua”. Massaturis-
min rinnalle onkin kehittymassa matkailun muotoja, joissa hyédynne-
taan paikallisia kulttuureita ja perinteitd. Niita kehitetddn etenkin niin

sanotussa elimysmatkailussa.



Perinteeseen sisiltyy tietoa luonnonmukaisista elintavoista. Tama
tieto voi auttaa myés nykyihmista kehittamaéin elintapojaan ekologisesti
kestaviksi. Esi-isiemme tietotaito on tallella vanhassa suullisessa perin-
teessd, jota elvyttamalla se my6s siirtyy eteenpdin. Vanhassa kansankult-
tuurissa elettiin osana luonnon kiertokulkua. Tdma pyrittiin turvaamaan
kunnioittamalla luontoa. Esimerkiksi sadon ensimmaiset jyvat uhrattiin
maahan, jotta seuraavanakin vuonna maaemo antaisi satoaan.

Viela sotienkin jilkeen kaikki materiaali kaytettiin tarkkaan: takit
kadnnettiin, uutta ommeltiin ja rautanaulat taottiin suoriksi. Kierratys oli
itsestaan selvaa. Tuhlaus ja kertakayttokulttuuri ovat tulleet tanne vasta
vaurastumisen my6td. Samalla on osittain unohdettu perinteeseen sisilty-
va tietotaito siitd, miten tdssa maassa on selvitty ja eletty "oikein”. Muita ja
muualta tulleita asioita on alettu kopioida ja luonnosta on vieraannuttu.
Jotkut ovat jopa alkaneet ajatella, etta "muualla keksitty tuo onnen”.
Kestavissa kehityksessa on myos kysymys menneitten sukupolvien tyén
kunnioittamisesta ja arvostamisesta. Menneisyydesta voi oppia ja l6ytaa
hyvia esimerkkeja taman pdivin elimaan.

Paikallisten kulttuuripiirteiden merkitys yksilon identiteetin kannal-
ta on nykyisena globalisaation aikakautena ehka suurempi kuin kos-
kaan. Perinteiden sailyttdminen ja siirtiminen luo pohjan kulttuurien
monimuotoisuudelle.

Kirjasen sisilté

Elavat paikalliset kulttuurit ja perinteet ovat kulttuurisesti kestavén kehi-
tyksen edellytys. Kun perinteitd ja paikallisia kulttuureita aletaan muo-
kata matkailijoita houkuttelevaan muotoon, on hyvé ottaa huomioon
tiettyjé perusasioita. Tavoitteena tulee olla, etta matkailijalle tarjotaan
mahdollisimman aitoja eldmyksié eiké perinnetta "vaarenneta”.

Tassa kirjasessa kerrotaan, miten paikallisia kulttuureita ja perinteita
voi hyodyntaa rakennettaessa vetovoimaisia matkailutuotteita. Aluksi kay-
daan lapi matkailun historiaa: mit4 matkailu on, miten se on alkanut ja
mihin tarpeisiin se vastaa? Sen jilkeen kerrotaan kansanperinteen hyodyn-
tamisen historiasta sekéd pohditaan, mité "aitous” voi tarkoittaa perinteita ja
paikallisia kulttuureita hyodyntavassa matkailussa. Olennaista on ymmar-
taa, ettd perinne on moninaista ja sisaltaa koko elaman kirjon.
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Matkailutuotteen raaka-aineina voi kéyttaa erilaisia perinteen lajeja,
jotka esitellaan tassé kirjasessa. Erityisesti kerrotaan suullisen perinteen
lajeista. Lopuksi annetaan kaytannonlaheisid ideoita paikallisten kult-
tuureiden ja perinteiden soveltamiseksi matkailijoille tarkoitetuissa oh-
jelmissa ja palveluissa. Kirjasen liitteena on luettelo kirjoista, joista voi
etsid lisatietoja itseadn kiinnostavista aiheista.

Tama kirjanen on tarkoitettu erityisesti paikallisia kulttuureita ja
perinteita hyodyntaville matkailuyrittajille. Tavoitteena on rohkaista hei-
ta ja muita tapahtumien jarjestdjia kayttamaan perinnetta seka loytdméaan
sen esittamiseen persoonalliset ja paikalliseen kulttuuriin sopivat ratkai-
sut. Matkailuyrittajien ohella kirjanen tarjoaa mielenkiintoisen ja hyo-
dyllisen tietopaketin kaikille, jotka jollain tavalla kayttavat tai suunnitte-
levat kayttavansa perinnettd ohjelman, tilaisuuden tms. osana. Toivotta-
vasti jokainen lukija innostuu etsimdan ja syventdmédin omaa tietoa

perinteestd!

Kirjanen perustuu FM Sirpa Huttusen pro gradu -tutkielmaan Metsaelamyksia ja
vanhaa valoa — kansanperinteen hyodyntamisesta matkailuteollisuudessa. Tutkielma
hyviksyttiin Helsingin yliopiston kulttuurien tutkimuksen laitoksella vuonna 2002.

Viite:
3. Kuusi 1969: 155.



Ela'mysmatkailu Jja kansanperinne

Pyhiinvaeltajista maaseudun pelastajiksi

Uudet elamykset, seikkailut ja mystiikka ovat aina kiehtoneet ihmista.
Matkustamista on kutsuttu jopa yhdeksi ihmisen perusvieteista. Matkai-
lun madritelladn olevan "ldhtoalueiden ja kohdealueiden valista vuoro-
vaikutusta, joka toteutuu matkailijoiden ja heita palvelevien yritysten
kautta”*. Matkailua tilastoitaessa matkailija méaritellaan henkiloksi, joka
"vapaa-aikanaan tai ammatillisista syista matkustaa tilapaisesti kotipaik-
kakuntansa ulkopuolelle”. Paivakavijat (alle 24 t) erotetaan varsinaisista
matkailijoista (yli 24 t).

Matkailun historian katsotaan varsinaisesti alkavan keskiajan pyhiin-
vaeltajista ja ensimmaisista loytoretkista. Nykyaikaisen matkailukulttuu-
rin juuret ovat 1700-luvun eurooppalaisen sivistyneiston Grand Tour
-matkailuharrastuksessa. Tuolloin vain harvoilla oli mahdollisuus mat-
kustaa, muut joutuivat kulkemaan maailmalla vasten tahtoaan. Varakkaat
hoitivat terveyttdan aurinkorannoilla ja kylpyloissa, koyhat kulkivat
kerjaamassa.

Vapaa-ajan lisdantyminen ja liikennevalineiden kehitys tekivat mat-
kailusta 1900-luvulla jokamiehen harrastuksen. Aluksi kehittyi juna- ja
laivamatkailu, ja ensimmaisen maailmansodan jalkeen alkoi automatkai-
lu. Toisen maailmansodan jalkeen siirryttiin vahitellen lentoliikentee-
seen. Massamatkailu aurinkorannoille lisaantyi nopeasti 1960-luvulta
lahtien, ja matkailusta on sen jilkeen tullut lansimaisen keskiluokan
kulttuurista arkipédivaa. Matkailun yleistyttya sitd alettiin tutkia ensin
talous- ja sosiaalitieteissa ja myohemmin muissa tieteissa. Vuosittain tehta-
vien kansainvilisten matkojen maara kaksikymmenkertaistui 1990-lu-
vulle tultaessa’. Kun elintaso nousi, kuluttamisesta — myos eldmysten ja

kokemusten kuluttamisesta — tuli tirked modernin eldmisen tapa ja osa
identiteettia.

2000-luvulla matkailusta on tullut tietotekniikan rinnalla globalisaa-
tion nikyvimpia ilmioitd. Samalla siita on tullut yksi maailman suurim-
mista taloudellisista, yhteiskunnallisista ja kulttuurisista vaikuttajista.
Matkailu on maailman nopeimmin kasvava elinkeino: viime vuosina se
on kasvanut vuosittain noin neljd prosenttia. World Tourism Organiza-
tion (WTO) ennustaa kansainvalisten matkojen maaran kasvavan vuo-
teen 2020 mennessa yli 1,5 miljardiin matkaan vuodessa.® Poliittiset ja
taloudelliset kriisit seka terrorismi hidastavat tata kehitysta vain hetkelli-
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sesti. Matkailu on tyovoimavaltaisena elinkeinona maailmanlaajuisesti
merkittava tyollistaja. Se jakaa tuloja myos taloudellisen kehityksen
reuna-alueille.

Matkailukohteen vetovoimaa lisdavit esimerkiksi maisema, aurinko-
ranta, kaupunkimiljoo, nahtavyydet ja liikuntamahdollisuudet. Myos
kansanperinne, menneisyys, myytti, hiljaisuus ja etninen kulttuuri hou-
kuttelevat matkailijoita. Luonto ja kulttuuri ovat tédna paivini nopeim-
min yleistyvid matkailukohteita ja vaihtoehtoja rantalomille. Matkailu
itsessdan on kuitenkin uhka niille tekijoille, joista se on riippuvainen: jos
matkailijoita tulee liian paljon samaan paikkaan, he kuluttavat ympéris-
164 seka aiheuttavat kulttuurisia ja sosiaalisia ristiriitoja.

Suomessa matkailu on valjastettu myds autioituvan maaseudun pelas-
tajaksi. Puun lisdksi Suomen metsistd myydédan nykyisin metsapolkua,
jolle matkailijaa houkutellaan erilaisilla ohjelmilla. Ohjelmissa hyodyn-
netadn metsaan liittyvia tarinoita ja myyttisia aiheita. Maatalouden kan-
nattamattomuuden vuoksi matkailusta on tullut monien maaseudulla
asuvien sivu- tai jopa paelinkeino. Siita haetaan nopeita ratkaisuja
vakaviin ongelmiin, kuten maaseudun autioitumiseen ja tyottémyyteen.
Paikallisen perinteen ja menneisyyden elaméntavan esittelemisessa tiivis-
tyy kulttuurinen malli, jonka avulla selvitddn uusissa olosuhteissa: kun
kerran entisind raskaina aikoinakin on eletty, niin miksei nytkin selvita,
mutta uusilla sovelluksilla.”

Matkailu sininsa ei pelasta mitaan, jos silla ei ole luontevaa yhteyttd
paikkakunnan omaan kulttuuriin. Matkailun onnistuminen elinkeinona
edellyttaa, ettd kaikilla matkailun parissa toimivilla on samansuuntaiset
kasitykset kulttuurista ja perinteestd. Usein kulttuurin ymmarretain tar-
koittavan vain korkeakulttuuria ja sen taidelajeja; paikallista ja perinteis-
t4 elamantapaa ei osata ajatella "kulttuurina”. Toisaalta jotkut kokevat
perinteen rasitteena, kun taas jotkut ihailevat mennytta liikaakin ”vanha-
na hyvana aikana”. Menneisyyteen ei kuitenkaan voi palata, eiki perin-
teen esittdiminen museotavarana tuota eldmysta.

Elamysmatkailua

Matkailu on monimuotoinen ilmié. Erilaisia matkailun muotoja on kau-
punkilomailusta rantalomailuun ja kulttuurimatkoista liikuntamatkoi-
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hin. Kulttuurimatkailu tarkoittaa kaupungeissa nahtavyyksia ja niin
sanottua taide- tai korkeakulttuuria ja maaseudulla puolestaan historiaa,
perinnetti ja kansan tapoja. Paikalliset kulttuurit ja perinteet voivat olla
my6s luontomatkailun teemoja. Kaikenlainen matkailu tuottaa elamyk-
sia, mutta elamyksien tuottaminen ja kuluttaminen korostuvat niin sano-
tussa eldmysmatkailussa. Elamysmatkailussa matkailijalle tuotetaan koke-
mus tai elamys, jonka raaka-aineena kdytetaan erilaisia tekijoita.®

Miten eldmyksen sitten voi maaritella? Yleensa elamys on positiivinen
kokemus — negatiivinen kokemus on pikemminkin koettelemus. Tar-
kemman maaritelman mukaan elamyksen voidaan sanoa olevan voimakas
aistien vastaanottama tunne, jota ihmismieli peilaa omaan eldmdnhistorian
synnyttdmddn arvo- ja kokemusmaailmaan®. Elamys on hyvin persoonalli-
nen kokemus, jonka voimakkuus vaihtelee yksiloittain. Arjen vastapai-
noksi elaimyksia haetaan yleensi muualta kuin omasta elaménpiirista:
muista ajoista ja paikoista. Niiden tarve ja muoto vaihtelevat elimén eri
vaiheissa.

Olemme siirtymassé aikakauteen, jossa tavarat ja palvelut eivit yksin
riita. Thmiset kaipaavat tunteisiin ja eri aisteihin vetoavia elamyksia.'®
Elamysmatkailu vastaa naihin tarpeisiin. Siitd on tullut myoés yksi fooru-
mi, jossa jo kadonnutta kansanperinnettd voidaan kayttaa uusiin tarkoi-
tuksiin. Kansanperinteestd loytyy elamyksid arjen rutiineihin kyllasty-
neille ihmisille sekéd vastapainoa urbaanille ja modernille. My6s se, miten
ihmiset ovat ennen eldneet, kiinnostaa.!!

Elamysmatka tarjoaa pakoa arjesta: paluuta lapsuuden satumaahan,
aikaan, jolloin ei tarvinnut tehda ty6ta. Se antaa aikuisille mahdollisuu-
den leikkia, kiyttaa mielikuvitustaan ja sukeltaa fantasiaan.

Yksinkertainen ja mennyt elamyksena

Matkailijalle tarjottava elamys voi, erikoisuuksien ohella, syntya hyvin
yksinkertaisista aineksista. Rakennusaineena voi olla pala "luontoa” tai
jotain “aitoa”. Nykyaikana aitouden ajatellaan loytyvan sieltd, missa
elama on tai oli yksinkertaista. Suomalainen luonto linnunlauluineen ja
savusaunan tuoksu alkavat olla urbaanille maailmankansalaiselle eksoot-
tisempaa kuin etelan aurinkorannat. Eksotiikkaa voi loytia myos vanhas-
ta talonpoikaiskulttuurista. Se on useille kaupungistuneille suomalaisille



vieras elamanmuoto, vaikka herattaakin muistikuvia menneesta. Kiireista
tydelaman uuvuttamaa ihmista voi houkuttaa esimerkiksi tuoreen leivan
tuoksuinen maalaistupa tai luminen metsdmaisema koiravaljakon kyydis-
sd koettuna. Aitoutta ja yksinkertaisuutta korostaa myos nykyajan teknii-
kan valttaminen.

Menneisyys on kuin vieras maa, jonne voi tehda mielikuvituksellisen
aikamatkan. Sielta voi loytaa “idyllisen ja nostalgisen vastamaailman,
agraarisen pakopaikan urbaanista arjesta”.! Menneisyys koetaan usein
paremmaksi kuin kaoottinen nykyhetki ja pelottava tulevaisuus, silla se
on varma ja hyvissa jarjestyksessi. Moni ajattelee, etta menneisyyden
ihmiset ovat elaneet lidhelld luontoa, miki tuntuu todellisemmalta kuin
nykyinen eldmé. Vanhoissa perinteissd ja uskomuksissa onkin paljon
viisautta, joka koskettaa nykypaivan ihmista. Perinteentutkija Leea Virta-
nen on muistuttanut, ettd "perinne on enemman viihdettd kuin jaloa
viisautta. Silti viisautta on irrota arjesta perinteisin keinoin ja ymmartaa,
miksi se kuitenkin pitda meita vallassaan.”"

On kuitenkin hyvd huomata, ettd usein matkailijalle tarjotuissa ela-
myksissa menneisyytta tulkitaan ja valikoidaan paamaarahakuisesti. Eri
alueilta ja ajoilta koottuja kulttuuripiirteita yhdistetdaan ja yksittaisen
kulttuuripiirteeri tehtavaa tai merkitysta muutetaan. Tuotteen vetovoimaa
lisatadn usein vield ripauksella mielikuvitusta.'* Perinne tehdaan usein
yleisoystavalliseksi myos esittamailld sen puhtoista sunnuntaipuolta®. Esi-
merkiksi maaseutumatkailijalle tarjotaan yleensa ihannekuvaa maaseu-
dusta: mummolan jouluja ja kesaisid poutapilvia. Mielikuvien ihanteelli-
sella menneisyydella on myo6s toinen puolensa: koyhyys, kurjuus ja
sairaudet. Suulliseen kansanperinteeseen kuuluvat myos aggressiivinen
kayttdytyminen ja tunteet; valilla tarkoituksena on ollut jopa loukata ja
aiheuttaa vahinkoa muille. Tasta ovat esimerkkiné kateellisten emantien
loitsut, joiden tarkoituksena oli pilata naapurin karjaonni, seka kasityk-
set pahasta silmasté, joka voi aiheuttaa monenlaista harmia.

Suomi elimysmatkailun kohteena

Paikallisista kulttuureista ja menneisyydesti vetovoimansa ammentavat
matkailukohteet sijaitsevat usein syrjaseuduilla. Maailmanlaajuisesti kat-
sottuna Suomi on syrjassa eika silld ole edellytyksia massaturismille.
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Moneen Keski-Euroopan maahan verrattuna meilla on myos vain vihan
niyttavia menneisyyden jaanteita, rakennettuja esihistoriallisia ja histo-
riallisia kohteita. Sen sijaan meilld on paljon koskematonta luontoa ja
harvinaisia luonnonmuodostelmia. Suomen matkailuvaltteja ovat jarvet,
metsét ja esimerkiksi peruskallio, jota voi nahdé paljaana vain taalla.
Kohteen voi tehdd houkuttelevaksi tuottamalla matkailijalle kokonaisval-
taisia elamyksia, joissa maisemaa elavoitetdin menneista ajoista kertovien
tarinoiden ja kansanperinteen avulla.

Suomalaista kansanperinnettd hyddyntivai elamysmatkailua on tois-
taiseksi tarjottu vain pienelle kohderyhmalle. Kohderyhmaan kuuluvat
matkailijat, jotka ovat elamysten lisaksi kiinnostuneita yleensd kulttuu-
rista ja luonnosta. Kohderyhmi etsii my6s mahdollisuutta hiljentyé ny-
kyisen kiireisen elaménrytmin vastapainoksi. Esimerkiksi suomalaisesta
metsista ja siihen liittyvastd kansanperinteestd haetaan vastauksia uskon-
nollis-filosofisiin kysymyksiin. Monille ovat tirkeita myos virkistaytymi-
nen, liikkkuminen ja kaunis luonto.

Suomea markkinoidaan aktiivipainotteisena luontomatkailumaana,
jossa matkailua kehitetdén paikallisen kulttuurin pohjalta. Luontomat-
kailussa on mahdollista toimia niin, ettd ympéristdd kuormitetaan mah-
dollisimman vahin. Tulevaisuudessa nahdain, alkavatko Suomen
kaltaiset syrjaiset seudut kiinnostaa massoja nykyistd enemman. Tama
luo haasteita matkailun kestaville kehitykselle, silla perinteiset luonto-
kohteet eivit kestd suuria matkailijaméaria. Myos kohteiden kulttuuri-
nen kantokyky voi joutua koetukselle.

Nostalgiaa ja romantiikkaa
Kansanperinnetta hyodyntéivéssa elamysmatkailussa on keskeista halu pa-
lata menneisyyteen ja hakea todellisen elaman malleja — utopioita — men-
neilta ajoilta. Utopioiden mukaan hyvaa elamaé ei voi saavuttaa tassa
maailmassa, mutta se on ollut mahdollista menneisyydessa. Vaikkei utopi-
oista tuttua, ihanteellista perinneyhteisoé ole koskaan ollut olemassakaan,
mielikuva siitd vaikuttaa ihmisten mielessd. Nykykulttuurille, jota matkai-
lukin edustaa, on ominaista sentimentaalisuus ja nostalgia, halu palata
kadotettuun menneisyyteen tai ainakin rikastuttaa silla nykyisyytta.'®
Moderni matkailuteollisuus rakentaa ja myy utooppisille mielikuvil-
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le perustuvia kohteita ja tuotteita. Naitd ovat esimerkiksi saduista ja
tarinoista rakennetut matkailukohteet, kuten Kalifornian, Ranskan ja
Japanin Disneylandit seka Floridan Disney World. Samalla tavoin mieli-
kuvia kaytetdan, kun esihistoriaa ja historiaa eldvoitetddn museoissa,
aidoissa perinneymparistdissa tai kokonaan uudelleen rakennetuissa pe-
rinnekylissa. Erona on, etta néissa kulttuurihistoriaa elvytetaan historial-
listen tietojen pohjalta ja ympiristolld ja asioiden aitoudella on suuri
merkitys. Disney-maailmojen mekaanisilla laitteilla ei sen sijaan ole mi-
taan yhteyttd ymparistoon tai siihen liittyvdan perinteeseen. Yhteisté on,
ettd myos todellista historiaa elvytetaan tuotettujen mielikuvien avulla.
Matkailusosiologi John Urry puhuu erityisestd turistisesta katseesta,
johon koko matkailu perustuu: matkailu on katsomista ja itse kokemista.
Matkailija hakee visuaalisuutta ja etsii kohteesta mainoksista tai muista
lahteista tuttuja seikkoja, jotka tukevat jo olemassa olevaa mielikuvaa. Hin
katselee maailmaa ikaan kuin taulun tai valokuvan kehyksissa. Matkailijaa
varten rakennetaankin usein massiivisia mutta pinnallisia tapahtumia ja
tuotteita, silla todellisuus ei aina riitd synnyttdmaén turistista katsetta.!”
Myos perinnematkailija odottaa nikevinsa perinteen elivini edessidn
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(esimerkiksi sepan pajassa) sekd padsevansa itse elaytymaan vanhan ajan
elaméan. Perinnetta esitettdessa pitadkin aina 1oytaa ne keinot, jotka toimi-
vat kulloisenakin aikana ja puhuttelevat silloin elavia ihmisia. Ne eivat
2000-luvulla ole samoja kuin sotien jilkeisessa Suomessa.

Kansanperinteen soveltaminen nykypaivéaan

Kansanperinteen hyédyntamiselle ja soveltamiselle on yritetty 16ytaé so-
pivaa nimitysta. Sita on kutsuttu folklorismiksi, mutta yksinkertaisesti
voidaan puhua myos perinteen uuskéytosta. Usein perinnettd sovelletaan
niin, etta sen ilmioita irrotetaan alkuperaisesta ymparistostdan ja esitetdan
uudenlaisessa yhteydessa.'® Esimerkiksi entisissa sosialistisissa maissa teh-
dyt erilaiset kansanmusiikki-, kansantanssi- ja kansanpukuesitykset oli-
vat sovellettua kansanperinnettd. Folklorismi levisi 1960-luvun lopulta
hippiliikkeen mukana muotiaaltona, johon liittyivat perinteen esittami-
sen lisaksi folkloremuoti, -musiikki ja -juhlat.

Kansanperinteen hyodyntiaminen ei ole mikaan uusi ilmio, silld jo-
kainen sukupolvi muotoilee, luo, kuvittelee ja tulkitsee menneisyyden
omalla tavallaan. Kun vanhaa perinnettd sovelletaan nykyaikaan, se
muuntuu usein taysin uudenlaiseksi ja saa uusia merkityksia. Samalla
perinne ikaan kuin syntyy uudestaan ja uusiutuu. Suomalaisen Kirjalli-
suuden Seuran Kansanrunousarkiston johtaja Pekka Laaksonen maritte-
lee perinteen soveltamisen yhteiskunnalliseksi ilmioksi, joka tietoisesti
hyodyntaa kaikkia mahdollisia — ja joskus mahdottomiakin — perinteen
elementteja kaupallisiin, kansallisiin, matkailullisiin, ideologisiin ja viih-
teellisiin tarkoituksiin. Laaksosen mukaan perinteen “elementit on tal-
16in irrotettu luonnollisesta yhteydestidn (kuten estradilla esitetty itku-
virsi), ne on saatettu keinotekoisesti elvyttaa (kuten maakunnalliset mah-
tihdat) tai tarkoituksellisesti paisuttaa mittasuhteiltaan luonnottomiksi
(kuten Kaustisen musiikkijuhlat). Mahdollista on myo¢s, ettdi muualta
tuotettu idea on istutettu kokonaan uuteen ymparistoon (kuten Suonen-
joen mansikkafestivaali tai suomalainen Lucia-neito).”*

Perinteentutkija Seppo Knuuttila on ehdottanut folklorismin suo-
menkieliseksi nimeksi eilismid (eilinen, eilisyys), joka korostaa ilmion
suhdetta menneisyyteen. Termi ei ole vakiintunut. Kansanperinteen so-
veltaminen ammentaa aineksensa “aidosta” kansanperinteesta, eilisesta.
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"Eilista” voi luonnehtia "nykyisyydessi olevaksi menneisyydeksi”, koska
se on nykyisyyden tulkinta menneisyydesti. Knuuttila huomauttaa, etta
perinteen vaalijat olivat pitkdan sivistyneiston edustajia. He valittivat
perinteesti yleensa niita aineksia, joita he itse olivat jalostaneet kansalle

takaisin tarjoiltavaksi.*!

Laaksosen mukaan perinnetta ja kulttuuria vélitetaan kolmea reittia:
kaupallista, epakaupallista ja ndiden yhdistelmaa. Kaupallisella reitilla
perinne vilittyy yleensi aineellisina tuotteina: matkamuistoina, pukuina,
kirjoina, kuvina, jéljitelmina, a4nilevyina ja lehtina. Epdkaupallisia pe-
rinteen sovelluksia puolestaan tuottavat kotiseutuyhdistykset ja jarjestot.
Aatteellisuus ja kaupallisuus sekoittuvat esimerkiksi erilaisissa juhlainsti-
tuutioissa, kuten paikallisen perinteen ympirille syntyneissé pitajanjuh-
lissa ja markkinoilla.?? Aatteellisuus yhdistyy kaupallisuuteen myos kan-
sanperinnetta ja nostalgiaa hyodyntavassi elamysmatkailussa.
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Kansallisromantiikasta
globalisaatioon

Kansallisromantiikka Suomessa

Tunteenomainen suhtautuminen menneeseen juontaa juurensa romantii-
kan ajoista. Tuolloin kadonneesta ajasta ryhdyttiin hakemaan symboleita,
joita voitaisiin palvoa. Perinneharrastuksen taustalla on myés 1800-
luvulla nationalismin ja kansallisromantiikan myota herannyt kansalli-
nen itsetunto. Kansallisromantiikan ajoista lihtien kansanperinnettd on
kaytetty kaikilla perinteen alueilla vanhoista rakennuksista esineineen
aina tarinoihin, satuihin ja sananlaskuihin asti.

Kansallisromantiikan ajalla mielenkiinnon kohteina olivat uskonto ja
mytologia, tunne ja mielikuvitus, luonto sekd mennytta koskeva nostal-
gia. Tahén aikakauteen kuuluvat myos kultakauden taiteilijat ja kansal-
lismaisemien (esimerkiksi Koli ja Punkaharju) synty. Varhaiskantaisten
kulttuurien kasitettiin tuolloin edustavan luonnollista hyvyytta. Kansaa
seka sen edustamaa koyhyytta ja hengen jaloutta ihailtiin. "Kansaa”
tarkasteltiin "ihastuttavana” ja muisteltiin hellalld nostalgialla. Tuon ajan
matkailussa nikyi kansallisromantiikan savyttama halu tutustua maahan
ja kansaan. Sivistyneisté matkaili maakuntiin kansan pariin, ja koyhyys
nahtiin varikkaana. Todellisuudessa romantiikka oli kaukana kansan
elamasta, josta sivistyneisté jaljitteli omia kuvitelmiaan. Kansanpukuja
ihailtiin, ja kansallispukujen harrastus alkoi. Euroopassa aristokraattien
parissa suosittu huvitus olivat naamiaiset, joissa pukeuduttiin kansanpu-
kuihin. Aikuisten leikkiminen ja rooliasuihin pukeutuminen olivat hy-
vaksyttyja ja sivistavia tapoja viettdd aikaa. Nykyiset roolipelit ovat sa-
mankaltainen harrastus.

Kalevalan vaikutuksesta ylioppilaat alkoivat Suomessa 1800-luvulla
kerata kalevalamittaista runoutta seka esineitd kansan parista. Keruun
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pohjalta perustettiin Suomen Kansallismuseon kokoelmat. Myéhemmin
opiskelijat siirsivit vanhaa kansanperinnettd, runotaitoa ja késityoperin-
nettd eteenpain, kun he opettivat seuraavia sukupolvia. Kansanvalistus-
seura ryhtyi rakentamaan runonlaulajakulttia, ja Sortavalan ja Helsingin
laulu- ja soittojuhlilla esiintyi "viimeisid runonlaulajia”. Nuorisoseurat
elvyttivit kansanperinnettd kansannaytelmissaan.

1800-luvulla syntyi monia jérjestojd, yhdistyksid ja seuroja, jotka
kerasivat kansanperinnettd ja sovelsivat sitd nykyaikaan. Niitd olivat
muun muassa Kansanvalistusseura, Suomalaisen Kirjallisuuden Seura,
Kalevalaseura, Kotiseutuliitto, Marttaliitto ja monet aatteelliset karjalais-
jarjestot. Aineellista kansanperinnetta hyodynnettiin muun muassa Suo-
men Kiasityon Ystavissa ja henkista kansanperinnettd Suomen Kansan-
tanssin Ystavissa. 1800-luvun lopulla ryhdyttiin jaljentdmaén ja monista-
maan mahdollisimman “aitoja” muinaiskoruja ja kalevalakorujen idea
syntyi. Alun perin miehisestd kansanperinteen keruusta kehkeytyi vuosi-
en saatossa naisten harrastus. 1930-luvulla naiset perustivat Muistomerk-
kitoimikunnan, josta kehittyi Kalevalaisten Naisten Liitto. Myés kotiseu-
tuaate virisi, ja paikallisia perinteita alettiin vaalia ja elvyttda.

Perinne- ja luontoelimyksen malli

Kansallisromantiikka oli myos kansallisten tieteiden syntyaikaa. Suomes-
sa kansanperinteen tutkimus syntyi samaan aikaan kuin sen soveltami-
nen kaytantoon. Ensimmainen tunnettu kansanperinteen soveltaja oli
ladkari Elias Lonnrot, joka irrotti kansanrunon omista puitteistaan, eld-
van laulun kulttuurista. Han koosti ja kirjoitti kerddmiensd runojen
pohjalta taiteellisen sovelluksen, Kalevalan. Kalevalan ilmestyminen vai-
kutti suuresti suomalaisten kansallistunteen herdamiseen. Elias Lonnrot
oli myos ensimmiisia suomalaisia kulttuurimatkailijoita, jotka ldhtivat
etsimdan suomalaisuuden kulttuurisia ja historiallisia juuria. Hanen jal-
jilleen lahtivat 1800-luvun kuluessa useat tiedemiehet ja perinteenkeraa-
jat.

Samoihin aikoihin taiteessa kehittyi kansanperinnetti nayttavasti hyo-
dyntava ilmio, karelianismi. Taiteilijat matkustivat Raja-Karjalaan ja itai-
seen Venajan Karjalaan, muun muassa Vienaan ja Aunukseen, jotka eivit
koskaan olleet kuuluneet Suomeen. Matkat olivat samalla kertaa seka
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muinais- ja luonnontieteellista retkeilya etta kansatieteellisté ja taiteellista

turismia, joka sai suurimman inspiraationsa juuri Kalevalasta. Kirjalli-
suudentutkija Hannes Sihvon mukaan karelianismissa sekoittuivat "Runo-
Karjalan” romanttinen ja realistinen kuvaamis- ja kasittelytapa. Karelia-
nismi oli pakoa todellisuudesta tai, myénteisesti sanottuna, menoa har-
moniaan ja idylliin. Sthvon mukaan urbanisoitumisen ja industrialismin
vastapainoksi etsittiin rauhaa ja harmoniaa hiljaisista eramaista ja sen
tasapainoisten ihmisten luota. Karjalan runomaille tehtiin pyhiinvaellus-
matkoja, joilla "tunnettiin saavutun jostain alitajuisista mielikuvista tut-
tuun esi-isien miljooseen.”*

Nykyisinkin Karjalaan jarjestetian matkoja, jotka voidaan nahdé kare-
lianistisen matkailuharrastuksen jatkumona: matkojen tarkoituksena sano-
taan olevan katoavan karjalaisen kulttuurin vaaliminen. Karelianistisen
elamyksen malli elad nykyédén kuitenkin erityisesti elamysmatkailussa.
Elamysmatkailu tarjoaa ikaan kuin karelianistisessa hengessa” mahdolli-
suuksia palata luonnon rauhaan, josta kansanperinteen kautta voidaan
etsid omia juuria, suomalaista menneisyyttd ja henkisia arvoja teknistyneen
ja kiireisen elamanrytmin vastapainoksi. Runonlaulaja Domna Huovisen
muistoksi rakennetun Domnan pirtin matkailuesite kuvaa hyvin tata aja-
tusta: "Luonnosta ovat esi-isimme saaneet leipéns4, eldneet sovussa luon-
non kanssa ankarissa oloissa. Erdamaan sylissi on hyvi olla ja hiljentya, elaa
hetki ajassa ajattomassa.”** Romantisoitu kuva elaa siis edelleen.

Karelianistisen toimintamallin mukaisesti elamysmatkailussa kansan-
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perinne ja luonto sekoitetaan toisiinsa. Matkailijalle tuotetaan elamyksi4,
joissa perinne ja nykypiiva kohtaavat. Vanhalle perinteelle luodaan
uusia merkityksid sen sijaan, etta keksittdisiin jotain aivan uutta ja
keinotekoista. Matkailija voidaan esimerkiksi vieda metsian kokemaan
esi-isien aikaista yhteytta luontoon ja katsomaan jotain turmeltumatonta,
kuten Karjalaan matkanneet taiteilijat ja perinteenkeraajat tekivt yli sata
vuotta sitten. Vanhoista metsauskomuksista ja -tarinoista etsitain asioita,
jotka puhuttelevat nykypaivan ihmisid. Uskomusten ja tarinoiden voi-
daan esimerkiksi tulkita kertovan luonnon kunnioituksesta aikana, jol-
loin ei vield ollut tarpeen puhua erityisesta luonnonsuojelusta. On kui-
tenkin muistettava, ettd uskomuksilla oli oman aikansa ihmisille heidin
kansanuskoonsa liittyvi merkitys. Tama4 ei ole sama kuin ne tunteet, joita
uskomukset herdttavat nykypaivan ihmisessa, vaikka hén saisikin niista
virikkeita omille luontoon liittyville ajatuksilleen.

Kansanperinne osaksi viihdetti ja matkailua

Kansanperinnetta sovelsivat nykyaikaan pitkaan idealistit ja kotiseutu-
aatteen vaalijat. Kylatoimikunnat, kotiseutuyhdistykset, kesajuhlat, pitd-
janlehdet, markkinat, taide- ja muut tapahtumat seka aktiivihenkiloiden
toteuttamat hankkeet ovatkin osaltaan elvyttaneet vanhaa suullista perin-
nettd. Samalla ne ovat luoneet edellytyksia uuden omaehtoisen kulttuu-
rin syntymiselle. Uusissa juhlissa ei pelkastaan kédytetd hyviksi vanhaa
perinnetta, vaan samalla luodaan uutta perinnetta erilaisista elementeista.
Perinnejuhlat kertovat omien juurien ja identiteetin kaipuusta nyky-
yhteiskunnassa. Tosin monissa pitdjanjuhlissa elvytetyn perinteen osuus
on vain valipala eika koko ohjelmaa rakenneta sen varaan.?
1980-luvulla kansanperinnetta alettiin laajassa mitassa hyodyntaa
kaupallisesti. Teatteri- ja muut taidetapahtumat ja performanssit hakivat
aineksia menneisyydesta ja kansanperinteestd. Kulttuuri, viihde ja mat-
kailu lomittuivat, silld kansanmusiikki- ym. festivaalit ja juhlatapahtu-
mat kehittyivat myos matkailun kannalta tarkeiksi tapahtumiksi.
Nykyisin kansanperinnetti sovelletaan viihteessd monin eri tavoin.
Hippiliikkeeseen kuului aikoinaan etnisen musiikin harrastus. Tdta mu-
siikkia alettiin 1990-luvulla kutsua maailmanmusiikiksi. Se poimii ainek-
sensa eri puolilta maailmaa olevien alkuperaiskansojen musiikin lisaksi
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menneisyydesté ja vanhoista kansansavelmista. Menneisyyden aanimaail-
ma luodaan vanhoin ja uusvanhoin soittimin, jotta se vastaisi nykyihmis-
ten mielikuvia menneisyydesta. Elokuvissa kaytetdan vanhoja myyttisia
aihelmia ja taruhahmoja. Monien elokuvien tarinat ovat saaneet inspiraa-
tionsa satoja, jopa tuhansia vuosia sitten syntyneista kertomuksista. Lahes
kaikista elokuvista voidaan loytaa kansantarinoiden elementteja, ja ker-
tomusten rakenteet on usein kopioitu saduista ja legendoista.

Moderni yhteiskunta on tuottanut monenlaisia foorumeja, joissa men-
neita tapoja ja perinteitd voidaan elvyttaa ja esittia. Mahdollisuuksia
tarjoavat edelld mainittujen lisaksi museot, lehdet, televisiot ja muut
joukkoviestimet. My®s tutkijat ovat tuoneet menneisyytta ja kansanpe-
rinnetté julkisuuteen ja samalla lisinneet historian ja perinteiden tunte-
musta ja arvostusta. 2000-luvun perinteen soveltamisen idea ja elementit
ovat samat kuin kansallisromantiikan ja karelianismin aikoina, mutta
muodot ovat erilaiset. Samoin ne, jotka perinnetté soveltavat ja vastaanot-
tavat, ovat lahtdisin eri piireistd kuin 1800-luvulla. Tuolloin perinteita
vaali lahinna sivistyneisto. Nykyisin perinteitd vaalii ja elvyttaa "kansa”:
matkailuyrittajand, matkailijana tai tapahtuman tuottajana.

Kansanperinne kiinnostaa

Euroopan unioniin liittymisen jalkeen kiinnostus kansanperinteeseen ja
suomalaisten juurien etsimiseen on lisaantynyt monilla elaman aloilla.
Myo6s muut asiat ovat vaikuttaneet innostukseen tutkia juuria, mennei-
syyttd ja myytteja. Esimerkiksi Suomessa 1990-luvun alun lama nosti
esille henkisid arvoja, joita voi etsia vanhasta kansanuskosta.
Suomalaisten perinteiden kaipuun on selitetty johtuvan myoés teolli-
sen murroksen aiheuttamasta juurettomuudesta, jonka vastapainoksi ih-
miset haikailevat paluuta menneeseen, tuttuun ja turvalliseen maaseudun
pakopaikkaan. Viela 1900-luvun puolivalissa Suomea kehitettiin pien-
viljelysvaltaiseen maatalouteen ja juuriltaan pois ldhtemaan joutuneita
siirtokarjalaisia asutettiin pientiloille. Ei kulunut kuin parikymmenta
vuotta, kun koko Suomi oli uudessa rakennemuutoksessa, josta seurasi-
vat maaltamuutto ja irtautuminen perinteisestd kulttuurista. Seuraavaksi
suomalaisia ryhdyttiin sopeuttamaan globaaliin tietotekniseen yhteiskun-
taan, yhtenevaan Eurooppaan ja yleismaailmalliseen yhtenaiskulttuu-
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riin.”* Sama kehitys jatkuu: yhteiskunta muuttuu kiihtyvalla vauhdilla,
ja ihmisten on sopeuduttava koko ajan uusiin tilanteisiin. Aikaisemmin
muutokset veivit satoja vuosia, mutta nykyisin ne tapahtuvat jo muuta-
massa vuodessa. Kulttuurintutkija Katriina Petrisalon mukaan "nopea
yhteiskunnallinen muutos ja nopeatahtisesti muuttuva nykyaikainen
elamdnmuoto ovat aiheuttaneet katkoja yksilén luonnolliseen kulttuurin
jatkuvuuteen”*.

Ylikansallisen viihteen ja matkailun luomien fantasiamaailmojen vas-
tapainoksi on alettu kaivata suomalaisten vanhoja myyttisid tarinoita ja
kalevalamittaisen runouden maailmankuvaa. Ne eivat enaa kuulu suo-
malaisten aktiiviseen muistiin, mutta niiden olemassaolosta ihmisilla on
hamara mielikuva. Euroopan yhdentyminen ja globalisaatio ovat synnyt-
tineet myos suorastaan hatad omasta kansallisesta identiteetistd. Vasta-
reaktiona globalisaatiolle vahemmistot ja paikalliset yhteisét ovat tuoneet
omalla toiminnallaan korostetusti esiin perinteitd sekd menneitd arvoja ja
tapoja. Samalla on syntynyt kysyntaa matkailulle, joka suuntautuu muu-
alle kuin massamatkailukohteisiin ja jossa on mahdollisuus kokea valih-
dys menneisyydestd. Taustalla on myés kaipuu omiin juuriin seka halu
ymmartdd, miten tanne on tultu ja miten tassd kylmassd pohjoisessa
maassa on selvitty. Yha useampi matkailija hakee matkailutuotteita, joissa
kunnioitetaan luontoa seka tutustutaan paikallisiin kulttuureihin ja ta-
poihin.

Viitteet:

23. Sihvo 2003: 402.

24. Domnan Pirtti -esite. Kuivajarvi. Suomussalmi. 2000.
25. Salmi-Niklander 1988: 181,

26. Petrisalo 1989: 269, 270, Sihvo 1989: 261.

27. Petrisalo 1987: 62.

26

Aito perinne matkailussa

Kansanperinne yhteisén luomana kulttuurina

Suomessa kansanperinne mielletddn usein tuohivirsukulttuurin jadn-
teeksi, jota edustaa ensi sijassa kalevalainen runous. Joidenkin mielestd
"perinne” tarkoittaa hdvinnyttd vanhaa talonpoikaiskulttuuria. Usein
nykyperinne jia huomaamatta. Perinnettd onkin vaikea havaita, koska
elamme sen keskella. Perinne myés muuttuu koko ajan ja muodostuu
merkityksistd, joita ihmiset antavat asioille. Perinne siis madrittyy perin-
teeksi ihmisten tulkinnan mukaan.

Kansanperinne on laaja késite. Sen sisalt¢ laajeni 1960-luvulla, kun
akateemikko Matti Kuusi julisti iskelmén olevan "kansanlaulu” ja "kan-
saa” 1oytyvan vaikka yliopiston juhlasalista. Tassa mielessd kansaa on
miké tahansa yhteiso, johon kuuluvat ihmiset ovat vuorovaikutuksessa
keskenién ja luovat omaa kulttuuria. Kulttuuria luodaan siis jokapaivii-
sessd elamaéssi: hiekkalaatikolla, tyopaikoilla, kotien ruokapoydissa ja
esimerkiksi jaakiekko-otteluissa, joissa kidytetaan naamioita ja symboleita
ja huudetaan kannatushuutoja. Naissa yhteisoissa luotu kulttuuri, eli
perinne, valittyy epavirallisesti: suullisesti ja jaljittelemalla. Se siirtyy
myés muodollisen oppimisen, kirjojen ja tekniikan valityksella seka
populaari- ja korkeakulttuurin valityskanavia pitkin.

Usein perinne kasitetdan historialliseksi tosiasiaksi, jota voi hyodyn-
tad joko oikein tai vadrin. Asia ei kuitenkaan ole nain yksinkertainen. Jos
perinteella tarkoitetaan tietyn yhteison luomaa kulttuuria ja elamantapaa,
niin sitd ei voi koskaan rakentaa kokonaan tai sellaisenaan uudelleen.
Aina on valittava, mitd ja miten esitetadn. Taman valinnan tekeminen on
jo perinteen soveltamista. Soveltaminen ei taas koskaan tuota "aitoa”.
Matkailussa puhutaan kuitenkin aidoista elamyksista, ja esimerkiksi

27



suomalaiset matkailuyrittdjat korostavat esittdvansa aitoa kansanperinnet-
ta tai tarjoavansa aitoa ruisleipaa. Mita aitous sitten oikein on?

Keksitty vai aito perinne?

Aidon ja epédaidon perinteen kriteereitd on pohdittu kansanperinteen
tutkimuksen syntyajoista lahtien. Aidoimpina ja arvokkaimpina perin-
teentaitajina on pidetty luku- ja kirjoitustaidottomia runonlaulajia. Pe-
rinteen on ymmarretty olevan aina jotain katoamaisillaan olevaa "aitoa”,
joka pelastetaan viime hetkelld. Kansanperinteen soveltamisen on puoles-
taan katsottu olevan keksittya perinnetti ja siten epaaitoa.

Perinteiden keksiminen ja soveltaminen eivit ole uusia ilmioita.
Perinteita keksittiin erityisesti 1800-luvulla, jolloin monet nykyajan val-
tiot maarittelivat itsensa keksityn menneisyyden kautta. Useissa Euroo-
pan maissa haettiin aidosta tai keksitysta suullisesta kansanperinteesta
todisteita valtion mahtavasta menneisyydestd. Menneisyyttd kaytettiin
poliittisiin tarkoituksiin ja kansanperinnetta hyodynnettiin kansallisen
kulttuurin kehittdmisessa palvelemaan nationalistisia tarkoituksia. Histo-
rian ja menneisyyden avulla oikeutettiin toimintaa seka vahvistettiin
ryhman yhteenkuuluvuutta ja valtarakenteita. Suomessakin kansanru-
noudesta haettiin todisteita suomalaisten pitkastd historiasta ja kulttuu-
rista. Yksi Kalevalan tekemisen motiiveista oli todistaa, etta suomalaisten
parista loytyy hengen sivistysta ja runoutta, joka nostaa meidat muiden
sivistyskansojen joukkoon. Tarkoituksena oli myos yhteniistad kansaa
vanhan ja yhteiseksi uskotun kulttuuriperinnén avulla.

Perinteiden keksimisessa nakyy kiinnostava ristiriita, joka vallitsee
nykymaailmalle ominaisen jatkuvan muutoksen ja uusien keksintojen
seka perinteiden kaipuun valilli. Muutoksen keskella ainakin osa sosiaa-
lisesta elamasta yritetdan rakentaa muuttumattomaksi keksimalld perin-
teitd ja rakentamalla siten jatkuvuutta.

Joidenkin mielesta jo sana “perinne” sisaltad arvolatauksen, joka ei
sovi nuoriin tai suorastaan “keksittyihin” perinteisiin. Onko pitkaikai-
syys sitten perinteen itseisarvo ja mitta? Jos nain on, niin voiko uusia
perinteita syntya ollenkaan? Jos voi, niin milloin perinne syntyy ja missa
vaiheessa ihmismielen tuotteita voi kutsua perinteeksi? Nditd asioita
pohtiessa on hyva muistaa, ettd usein vanhoiksikin vaitetyt perinteet
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saattavat olla nuoria tai jopa kokonaan keksittyja ja keinotekoisesti alulle
pantuja. Esimerkiksi vappu, syntymapdivat ja pikkujoulut ovat melko
uusia perinteita. Niitd ei tunnettu vanhassa talonpoikaiskulttuurissa,
jonka tavat usein mielletdén stereotyyppiseksi perinteeksi.
Kansallisromantiikan aikaan uskottiin, ettd "todellinen” perinne on
spontaania. Samoin ajateltiin, ettd on olemassa yhteinen kansanhenki,
joka ikadn kuin itsestddn synnyttdd perinnetta. Thannekuvana oli antii-
kin sokea Homeros. Tamén esikuvan mukaisia muinaisia runonlaulajia
haettiin kehityksesta jalkeen jaaneilta alueilta, missa perinteen oletettiin
sailyneen puhtaana ulkopuolisista vaikutteista. Suomessa tallainen alue
loytyi Karjalasta. Nykyisin jo tunnustetaan, etta "kansanhenki” ei tuota
mitaan ja perinne on aina ihmisen tekemaa kulttuuria. Mitaan puhtaasti
alkuperaista ei voi edes tavoittaa, silla perinteeseen on aina sulautunut

vaikutteita muualta®.

Perinteesti elamykseksi

Perinteentutkimuksen ja matkailun kasitykset aidosta” ovat usein risti-
riidassa keskenaan. Perinteensuojelun parissa tyéskentelevista on joskus
jopa vaikuttanut silta, ettd matkailun tapa muuntaa ja soveltaa perinnetta
uhkaa perinteen sailymista. Tosin nykyadn my6s museot etsivat uudenlai-
sia keinoja esitella ja elavoittaa kokoelmiaan.

Perinteentutkimuksen nikékulmasta matkailu ei tarjoa aitoa perin-
nettd, silla siina perinne on yleensa irrotettu alkuperaisesta yhteydestaan.
Esimerkiksi matkailijalle voidaan tarjota teatterimaisesti toteutettu metsa-

‘elamys, jossa vanhoista tarinoista esitetaan vain katkelmia. Esityksessa
kaytetyt symbolit ja riitit on irrotettu alkuperéisesta uskonnollisesta yhte-
ydestaan, eika niilla ole esittajilleen samanlaista merkitysta kuin alkupe-
riisissa yhteisoissa. Alkuperéisyys toteutuu usein vain tekstin tasolla, kun
vanhoja tarinoita ja uskomuksia toistetaan sanatarkasti. Aidolle perinteel-
le vierasta on myds se, etta jokainen esitys toistuu saman kaavan mukaan:
esitysta ei tehda kuhunkin esitystilanteeseen, mika on aidon kansanpe-
rinteen ominaisimpia piirteita.

Perinnetta hyodyntava matkailu ei kuitenkaan ole sama kuin todelli-
nen historia. Se on historiaa, josta on tehty mytologian, ideologioiden,
nationalismin, paikallisylpeyden, romanttisten ajatusten tai vain puhtaan
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markkinoinnin kautta matkailijalle tarjottava palvelu. On tarkeaa huo-
mata, ettd matkailun esittama perinne ei edusta todellista menneisyytta.
Matkailutuotteet ovat "nykykulttuurin manifestaatioita, joiden ilmaisu-
muodot on haettu menneisyydesta”?.

Matkailun aitous

Matkailun aitous on ensisijaisesti visuaalista ja elamyksellista seka tietysti
taloudellista aitoutta. Matkailututkija Auvo Kostiaisen mukaan se syntyy
oikeasta ymparistosta, oikeista taustatiedoista seké oikeista ihmisista ja
heidan elamastadn®. Tietoa menneisyydestd saa alan kirjallisuudesta,
tutkijoilta ja Suomalaisen Kirjallisuuden Seuran Kansanrunousarkistosta.
Matkailussa "aitous” tarkoittaa taitoa kéyttad tata tietoa aidosti luovalla
tavalla. Luovuutta kiytettiessa on kuitenkin hyvi muistaa, etta hankittua
tietoa ei pida kayttda miten tahansa: myos tehty esitys ohjaa omalta
osaltaan osallistujien kisityksid ja mielikuvia menneisyydesta. Visuaali-
sesti matkailussa voidaan pyrkia mahdollisimman tarkkaan lavastettuun
aitouteen™, silla lavastettu aitous hyviksytadn matkailussa aitojen el-
mysten tuottamisessa.

Myéskaan perinteentutkija Seppo Knuuttila ei pidda matkailun tapaa
hyodyntia kansanperinnetti vaarentdmisend, vaan pikemminkin tietoi-
sesti valikoidun menneisyyden haltuunottona ja esittdmisena. Knuuttilan
mukaan epaaitouksien etsiminen ja loytiminen ”tuottaa eniten iloa oppi-
neille kulttuuripuritaaneille, koska juuri he ovat maaritelleet aitouden
kriteerit ja arvon sekd saaneet siitd paansirkya”. Knuuttila toteaa, etti
sovellettu perinne tulkitaan yleensi menneisyyteen verrattuna epaaidok-
si. Hinen mielestaan tdssa nikyy usein elitistinen asenne aitouteen ja
ylimielinen asenne jaljittelyyn. Aitouden metsistdmiseen liittyy myos
taloudellista ja ideologista kilpailua perinteen uudelleen kayttamisesta.>

Perinnetta hyodyntavissa ohjelmissa monet esiintyjat asettuvat roo-
liinsa niin voimakkaasti, etteiviat omasta mielestain koe olevansa missain
roolissa. Vaikka esitetyt hahmot eivat perinteentutkimuksen kannalta ole
aitoja kansanperinteen hahmoja — uskomusolennot eivat olleet konkreet-
tisia hahmoja, vaan elivat vain kertomuksissa ja tarinoissa — niin esiinty-
minen on usein hyvinkin aitoa. Myés matkailijan eldmys on aito subjek-
tiivinen kokemus, jonka voi maéritelld vain matkailija itse. Kokemus voi
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olla aito, vaikka sen tuottaisikin alkuperaisesta yhteydestaan irrotettu ja
siten "epaaito” kansanperinne. Nykyihmisen mielikuva metsanhaltijasta
on yhta aito kuin sen ihmisen, jonka uskomusmaailmaan metsanhaltija
vanhassa kansankulttuurissa kuului.

Paikallinen kulttuuri aitouden lihteeni

Matkailun ohella kaikki kulttuuriyhteisot (kansat, etniset ryhmit, koti-
seutuyhdistykset ja perinnefestivaalit) muuntavat ja parantelevat mennei-
syyttaan kaiken aikaa. Syyt voivat olla poliittisia, kulttuurisia, eettisia,
esteettisid, kaupallisia tms.** Perinne syntyy kuitenkin aina tarpeeseen.
Kulttuuri ei ole pysyva olotila vaan se on luovaa toimintaa, jossa mennei-
syytta ja nykyisyytta tulkitaan ja tyostetaan jatkuvasti uudelleen. Muutos
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kuuluu kulttuuriin, mutta matkailuun liittyvat muutokset koetaan yleensd
kielteisina. Kulttuurintutkija Petrisalo maérittelee kulttuurin aitouden
hyvin yksinkertaisella tavalla: "Kulttuuri on aitoa, kun sen ei vaiteta
olevan muuta kuin miti se on.””*

Onnistuneet, kestévit ja aidot matkailutuotteet syntyvat oman paikal-
lisen kulttuurin pohjalta. Ne eivat ole kopioita muualla keksityistd ide-
oista, eika suomalaista perinnetta ole niissa sekoitettu pinnallisesti vierai-
siin kulttuurisiin vaikutteisiin. Muualla toteutetun idean kopioiminen
sellaisenaan ei koskaan ole aitoa, silla keksittykin idea toimii vain alku-
periisessd ymparistossaan. Suomalaiset keinomaailmat voi rakentaa suo-
malaisen taruston ja myyttien pohjalta kuten Kuhmon Kalevalakylassa on
tehty. Kasitysta ja mielikuvia aidosta kansanperinteestd ruokkii myos
mielikuvitus, kuten elokuvat, satukirjat ja aikuisten kaunokirjallisuus.
Satukirjojen keijukaisetkin ovat joillekin nykyajan kansanuskoa.

Matkailun tuottamat tapahtumat ovat aitoja siina mielessi, ettd ne
heijastavat yhteison arvoja ja kuvailevat hyvinkin tarkasti historiallisia
tapahtumia tai asioita. Tarinoita hyodyntavat matkailutuotteet ilmentavat
suomalaista nykykulttuuria, mutta ovat saaneet inspiraationsa kansanpe-
rinteestd. Nykyinen elamysmatkailukulttuuri kertoo ennen kaikkea van-
haa kansanperinnetta koskevista mielikuvista ja kasityksistd, eivat niin-
kéén siitd, mitd perinne on alun perin ollut. Se, mitd kansanperinteesta
valitaan esitettaviksi, kertoo myos tekijan omista mielenkiinnon kohteis-
ta, arvoista ja tulkinnoista. Vanhat kansanrunot saavat uuden merkityk-
sen, kun niita elvytetdan matkailun tarkoituksiin. Runot eivat merkitse
nykyaikana samaa kuin maatalousvaltaisessa Suomessa ja Karjalassa, josta
ne on aikoinaan tallennettu. Ne kertovat kuitenkin ihmisten kokemuk-
sista, tunteista ja elamankohtaloista, joihin my6s nykyajan ihmiset voivat
samaistua.

Aitouden metséstdmisen sijaan uudelleen heritetty kansanperinne
tulee nahda pikemminkin nykyajan kulttuurisena ilmiona, joka syntyy,
kun vanhaa perinnettd hyodynnetéén, kierratetaan ja muokataan. Tama
tapahtuu tietyn mallin mukaan. Malli juontaa juurensa jo karelianismin
ajoilta ja vaikuttaa yha ihmisten mielissa.

Matkailu ei siis valttamatta tuhoa perinteitd, vaan perinteet voivat
jopa siilyd matkailijoille tehdyissa ohjelmissa. Tarkoituksena ei ole pa-
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lauttaa vanhaa elamantapaa nykyaikaan, vaan tarjota siitd valahdyksia
opiksi ja huviksi seka rikastuttaa siten nykypéivaa. Monista matkailua
varten "keksityista” tapahtumista onkin tullut nykyperinnetta. Samalla
perinne osoittaa elinvoimaisuutensa, kun vanhan pohjalta syntyy uutta.

Identiteetti

Matkailussa paikallinen kulttuuri, tuotu kulttuuri ja matkailun kulttuuri
kohtaavat. Paikalliseen kulttuuriin kuuluvat yhteisén tavat, arvostukset,
normit, perinteet, kieli ja uskonto. Matkailija, joka on usein ldnsimainen
ja kaupunkilainen, tuo matkailukohteeseen oman kulttuurinsa. Matkai-
lulla sindnsa on oma kulttuuri, johon kuuluvat tietynlaiset tavat ja
kéayttaytymismallit. Erilaisten kulttuurien kohtaamisen on pelatty tasa-
paistavan kulttuureita. Pelko on osin oikeutettu: matkailu voi haitata
kulttuurien kehitysta ja tuhota alkuperaiskulttuureita. Kulttuuri voi tu-
houtua myos silloin, kun paikallisyhteisot yrittdvat tehda itsestdan mat-
kailijoita kiinnostavia. Paikallisille kulttuureille tulee taata mahdollisuu-
det kehittya omaehtoisesti, ei vain matkailijoita varten. Kun matkailu on
paikallisten ihmisten kasissa, he voivat hallita sen kehittymista.

Unesco on pohtinut keinoja, joilla voitaisiin turvata perinteiset kult-
tuurit ja niiden aitous seka suojella perinteita vaaristymilta. Vuonna 2003
se hyvaksyi sopimuksen nikymattoman kulttuuriperinnén (intangible
heritage) suojelemiseksi. Nakymaton perinne on suullista ja siksi erityi-
sen herkasti haavoittuvaa ja vaarassa kadota. Sopimuksen tavoitteena on
antaa jokaiselle yksilolle oikeus ilmaista omaa kulttuurista identiteettiaan
ja auttaa koko ihmiskuntaa sailyttdméan kulttuurinen monimuotoisuus.
Tavoitteeseen pyritaan lisadmalld perinteen arvostusta ja tietoisuutta siita,
perustamalla ja yllapitamalla arkistoja seki lisdamalla kansainvalista yh-
teistyota ja tukea. Kansoilla ja ryhmilla on oikeus pdattaa tavoista, joilla
niiden kulttuuria kaytetaan, ja suojella kulttuuriaan hyvaksikaytolta.
Kansanperinne on osa sekd kulttuuriperintda etta elavaa kulttuuria ja
kulttuuri-identiteettia.”

Matkailussa tasapainoillaan jatkuvasti hyddyntamisen ja rasittamisen
valilla: matkailu rasittaa luontoa ja kulttuureita samalla, kun se hyédyn-
taa niitd. Nain matkailu saattaa tuhota sen, jonka takia matkailijat alun
perin ovat tulleet johonkin paikkaan. Toisaalta matkailu tarjoaa mahdol-
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lisuuden kohentaa alueen taloutta. Ymparistoakin aletaan suojella, kun
hyvinvointi ja tydpaikat lisaantyvat.

Perinteen tekijanoikeus

Kun perinteen ei enaa ajatella syntyvin “kansanhengesti” vaan olevan
joidenkin ihmisten luovan ty6n tulosta, joudutaan pohtimaan myos
perinteen tekijanoikeuksia. Lansimaisessa oikeuskaytannossa kansanpe-
rinne on kuulunut kulttuuriomaisuuden julkiseen alueeseen, jota teki-
janoikeus ei ole koskenut. Perinteessi on kuitenkin vanhastaan tunnus-
tettu, ettd kertojalla on omistusoikeus tiettyihin kertomuksiin, jotka ovat
periytyneet esimerkiksi isilta pojalle. Kertojan persoona voi olla osa
kertomusta ja juttu oikea ”vain oikean henkilén suussa”. Perinteentutki-
ja Lauri Honko nimittaa tata perinteen "luonnolliseksi tekijanoikeudek-
sizee

Kun perinnettd kaytetddn uusiin tarkoituksiin, on pohdittava, mité
perinteelld tarkoitetaan ja kenen perinteesta on kyse. On tarkeaa huomata
ero “kiteytyneiden” tarinoiden ja tietyn henkilon kertomien tarinoiden
valilla. Tiettyyn muotoon kiteytyneet tarinat ovat yleensa useiden henki-
16iden kertomia, ja ne on helppo mieltid yhteiseksi kulttuuriperinnéksi.
Niita voidaan myo6s hyédyntéd vapaammin kuin tiettyyn henkil6on liitet-
tavia tarinoita. Perinteen alkupera ja lihde on kuitenkin aina ilmoitetta-
va, kun perinnetta kaytetaan. Nimelti tunnetulla kertojalla on tekijanoi-
keus omiin kertomuksiinsa ja tarinoihinsa, joita on mahdollista kayttaa
vain kertojan luvalla.

On myos pohdittava, mita tapahtuu, kun jo unohdettua suullista
perinnetta elvytetian kaupallisiin tarkoituksiin. Miten perinteen uudel-
leen kayttaminen ja kaupallistuminen vaikuttavat kulttuurin luonnolli-
seen kehitykseen? Voiko kansallisomaisuudeksi kasitettavilla asioilla kayda
kauppaa? Saako perinteitd ylipaansa hyodyntaa myos kaupallisiin tarkoi-
tuksiin? Yksi ongelma on se, ettd perinteiden omistajaksi on vaikea
nimeti ketaan, silla perinteet muuttuvat nopeasti kulttuurin mukana. Ne
eivit ole menneen kopioita vaan moderneja tulkintoja menneesta.

Matkailijat arvostavat ja etsivat koskematonta ja epakaupallista pai-
kallista kulttuuria ja perinteitd. Kaupallistumisen on katsottu rappeutta-
van perinteisia kulttuureita. Mikéli matkakohteen perinteiden havaitaan
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kaupallistuneen, perinteet leimataan usein epédaidoiksi ja linsimaisen
elamantavan pilaamiksi. Lansimaissa taloudellisen hyodyn tavoittelu on
kuitenkin yleisesti hyvaksytty periaate, joka liittyy kaikkeen kehityk-
seen. Jostain syysta sitd ei kuitenkaan haluttaisi sotkea kansanperintee-
seen.’

Kaupallinen hyédyntaminen

Vastakkain ovat toisaalta kansankulttuurin ja perinteen suojelu ja toisaal-
ta niiden hyoédyntaminen ja elvyttaminen. Arvokkaan perinteen pelatdan
joutuvan kaupalliseen kayttoon oman kulttuurin ulkopuolelle. Uhkana
ovat my0s “vaarat” perinne-esitykset, jotka loukkaavat perinnetta yllapi-
tavaa yhteisoa. Esimerkiksi matkailun ja saamelaisen kulttuurin kohtaa-
minen ei aina ole tapahtunut ilman ristiriitoja. Alkuperiisia saamelaisia
on loukannut heidédn kulttuurinsa esittdminen primitiiviseni. Nokinaa-
maiset saamenpukuun pukeutuneet erdoppaat ja shamaanien irvikuvat
ovat matkailun luomia stereotyyppisia hahmoja saamelaisista. Vaarana
on, etta paikallisyhteisoista luodaan védaristyneitd kuvia, joissa matkailija
ei voi erottaa todellista keksitysti. Matkailijoita varten keksitty ohjelma-
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Viitteet:

numero on esimerkiksi Lapin kaste. Silld ei ole yhteytta paikalliseen
28. Arkeologisten loytojen perusteella Suomestakin oli jo kivikaudella yhteyksia

saamelaiseen perinteeseen, vaan silld vihitaan uusia Lapin kavijoita.

Vel kysymys o S At perin- muualle. Kauppiaiden mukana on kulkenut suullistakin perinnetta. Esimerkiksi

monien ikivanhojen satujen juoniainekset ovat kansainvalisid. Suurin osa ns.

teen kulttuurisen merkityksen ja taloudellisen arvon? Esimerkiksi 1900- : . ; : oty Aty
e . vanhasta perinteestd on keratty 1800-luvulla, ja sen idsta voidaan esittda vain

luvulla maksusta kiertaviin runonlaulajiin suhtauduttiin kielteisesti. 2000- arvailuja.

luvun alussa elvytettyihin perinne-esityksiin osataan jo suhtautua asialli- 29. Ks. Petrisalo 1995: 145.

sesti: sekd esiintyjat, yleis6 ja tapahtumien tuottajat hyvaksyvat, ettd 30. Kostiainen 2001.

31. MacCannell 1999.
32. Knuuttila 1989: 241.
33. Petrisalo 2001: 129.

kyseessi on viihteeksi tarkoitettu lavastettu tilanne. Matkailijalle tuote-
taan nihtaviksi esimerkiksi lavastettuja hadjuhlia vanhoine rituaaleineen

tai koskenlaskunaytoksia tukkilaisineen, vaikkei kyseistd ammattia enda e

olekaan. 35. UNESCO 2003.
Kansanperinnettd hysdyntavissi matkailussa toimii erilaisia ryhmia, 36. Honko 2002: 6.

jotka sailyttavat ja elvyttévét perinteita toteuttaakseen omia padmaariaan. 37. Petrisalo 2001: 138.

Nama paamaarat voivat olla poliittisia, taloudellisia, kulttuurisia tai ne 38. Petrisalo 1999:48.

voivat liittya identiteetin luomiseen ja yllapitamiseen®. Esimerkiksi mat-
kailusta elantonsa saavan yrittajan motiivit ovat erilaiset kuin aatteellisen
perinne- tai kulttuurijarjestén tai perinteensuojelun parissa toimivien
museoalan ammattilaisten. Myos yksityishenkilé voi joutua vastakkain
matkailuelinkeinon kanssa, jos hinen omistamansa maan laheisyyteen
aletaan rakentaa matkailukeskusta. Kunnalla voi olla tarvetta panostaa
matkailuun. Sen nakemykset paikallisesta kulttuurista voivat olla erilai-
set kuin paikallisella yhteisolla.

Kun Suomessa on hyodynnetty kansanperinnetta matkailussa, kyse
on ollut yhti lailla yrittajien henkilokohtaisesta ideologiasta kuin talou-
dellisen hyodyn ja voiton tavoittelusta. Kansanperinnetta hyédynnetéén
lahinna niilla alueilla, joilla perinteinen maatalous ei kannata ja lisatuloja
haetaan matkailusta. Kyseessd on usein myos paikallisen ja kansallisen
identiteetin vahvistaminen, omien juurien etsiminen seka perinteiden ja
menneiden sukupolvien tyon kunnioitus.

Kulttuuri- ja matkailualat koetaan usein turhaan toisilleen vastakkai-
siksi. Kestavan kehityksen ndkokulmasta niilld on hyvin samansuuntai-
set tavoitteet. Hyva yhteistyo vaikuttaa suotuisasti molempiin: perinteen
elvyttiminen matkailussa vahvistaa perinteit, ja kulttuurialalla olevan
tietotaidon hyddyntaminen tekee matkailussa kaupattavista tuotteista

mahdollisimman "aitoja”.
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Kansanperinteen lajit

Suomessa perinteentutkimus on jaettu kahteen osaan: aineellista eli esi-
neellista kansankulttuuria tutkivaan kansatieteeseen ja henkista eli suul-
lista perinnetta tutkivaan folkloristiikkaan.® Lisaksi on nykykulttuurin
tutkimus ja muistitiedon tutkimus. Vanhimpia menneisyyden jadnteitd
tutkii arkeologia. Nama jadnteet ovat esihistoriaa: ajalta, jolta ei ole
kirjallisia lahteita. Historia tutkii aikaa, jolta on jaanyt kirjallisia lahteita.

Maaritelman mukaan kaikelle kansanperinteelle yhteisi piirteita ovat
suullinen periytyminen, yhteisollisyys, kansanomaisuus ja kaavamai-
suus. Lisaksi kansanperinteen tekijaa ei tunneta.** Suullinen kansanpe-
rinne jaetaan yleensd kolmeen eri osa-alueeseen: kansanuskoon, tapa-
kulttuuriin ja kertomusperinteeseen. Kertomusperinteeseen kuuluvat esi-
merkiksi “runous”, kertomukset, laulut ja sanonnat.

Suullisesta perinteestd erotetaan tarkemmassa jaottelussa
seuraavat kymmenen alalajia, jotka jaetaan eri osa-alueisiin: |
e kalevalamittainen runous ja itkulaulut:

- eeppiset eli kertovat runot (esimerkiksi Kalevala ja
Suomen Kansan Vanhat Runot*)

- riittirunous: loitsut, itkulaulut, haa- ja karhunpeijaisrunous

- lyyriset runot

e riimilliset kansanlaulut (rekilaulut)

o kertomusperinne:

- sadut (monijaksoisia, mielikuvituksellisia, ajanvietteeksi kerrottuja)

- tarinat (kaavamaisia, totena esitettyja)

- legendat (kertomukset kristinuskon henkiloista)

- syntykertomukset (selittavat ilmididen tai olioiden alkuperaa)
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- jutut (arkitodellisuuteen nojaavat kertomukset ihmisista,
tapahtumista ja olosuhteista)

- memoraatit (kertomukset omista yliluonnollisista kokemuksista)

- kronikaatit (kertomukset omakohtaisista historiallisluonteisista
tapauksista)

- huhut ja juorut

- myytit (kertomukset suuren alkuajan perustavanlaatuisista
tapahtumista)

- tarut (vanhahtava termi, aiemmin "myytin” synonyymi)

o pienfolklore:

- sananlaskut ja puheenparret

- arvoitukset

- kaskut ja vitsit

e kansanmusiikki ja -tanssi:

- laulut

- pelimannimusiikki

- muu soitinmusiikki

o leikit

e kansanusko (myos kaikki edelliset lajit voivat ilmentaé
kansanuskoa):

- uskomukset

- kertomukset

- riitit

o kansanlaakinta

e juhla- ja vuotuisperinne

e muistitieto:

- paikalliset kulttuurit

- historian kaudet

- ammatti- ja muut ryhmat (esimerkiksi savolaiset, pohjalaiset).

Lisaksi on muuta suullista perinnettd, kuten helppoheikkien puheet,
pilasaarnat, lasten viihdytysperinteet, aanenjiljittelyt, tervehtimistavat,
eleet jne. Lajit lomittuvat usein toisiinsa, eivatka niiden viliset rajat ole
selvid. Lajit ovat tutkijoiden luomia. Kansanperinteen esittdjat eivat itse
valttamatté ole tietoisia, mihin lajiin heidén esityksensi kuuluu.
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Nykyperinteesti erotetaan yleensa seuraavat osa-alueet:

e populaarikulttuuri (tuotteet ja kaytto, ylikansallinen
ja kotimainen)

e tapakulttuuri (esimerkiksi penkkarit ja polttarit)

e harrastustoiminta

e henkilé- ja pienryhmihistoria (oma elama, suvun ja
perheen historia, tyoyhteisojen historia)

e tyOyhteisdjen perinne

o ikaryhmaiperinne (lapset, nuoret, suuret ikiluokat, vanhukset)

o ilmaisulajit (esimerkiksi karnevalismi ja huumori)

o erilaiset teemat kulttuurisessa/kansanomaisessa ajattelussa
(esimerkiksi rakkaus, ruumiillisuus, kuolema).

Viitteet:

39. Virtanen 1991: 9.

40. Ks. esim. Perinteentutkimuksen terminologia 1997.

41. Kun Lonnrot oli toimittanut Kalevalan, huomattiin, ettd runokokoelmat
karttuivat koko ajan. Suomen Kansan Vanhojen Runojen (SKVR) 33 osaa ilmestyi-
vit vuosina 1908-1948 ja 34. osa vuonna 1997. Sarjassa on julkaistu suurin osa
1800-luvulla ja 1900-luvun alussa keratysta materiaalista: vanhat eeppiset ja lyyriset
runot ja loitsut. Sarja sisiltaa myos Kalevalan erilaiset versiot. Se turvasi keruun
tulosten sailymisen silta varalta, etta alkuperdiset kasikirjoitukset tuhoutuisivat.
Keruun tulokset ovat ndin helposti tutkijoiden kiytettavissa ja yha edelleen kaikkien
kiinnostuneiden luettavissa.
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Perinteen kdytto matkailussa

Perinne matkailutuotteen lihtskohtana

Yleiskielessa "tuotteella” tarkoitetaan lahinna konkreettista tavaraa. Mat-
kailun piirissa silla viitataan myds palveluun, josta asiakas saa tarvitse-
mansa hyodyn. Matkailutuote muodostuu kaikesta siita, mita matkailija
matkansa aikana tekee ja mita hanelle tarjotaan: kuljetuksista, majoituk-
sista, aterioista, nahtavyyksisti ja ohjelmasta.

Matkailutuote syntyy lopullisesti, kun asiakas kuluttaa, eli kokee,
tuotteen. Myyntivaiheessa tuote on vain mielikuva. Tésta syysta se on,
nykykielelld sanottuna, tuotteistettava myytavaksi tuotteeksi. Perinne-
matkailussa tama tarkoittaa sita, etta perinteesta tai menneisyydesta vali-
taan jokin aihe, jonka ympirille tarjottava tuote rakennetaan. Tuotetta
suunniteltaessa voidaan painottaa esimerkiksi ruoka-, tapa- tai rakennus-
kulttuuria tai vaikkapa kulttuurimaisemaa. Tuotteen rakennusaineina
voidaan kayttda myo6s perinteisia tapoja, juhlia, rituaaleja, uskontoa,
kasitoita, esineita, pukeutumista, kielia ja murteita. Valitut ainekset tuo-
daan, muokataan ja sovelletaan nykyaikaan. Valmiin tuotteen ympirille
suunnitellaan erilaisia, aiheeseen ja tyyliin sopivia palveluita.

Olennainen osa perinteen elavoittamista on, etta matkailija paasee itse
kokemaan, nakemain ja tuntemaan, miten asiat ja esineet on ennen tehty.
Matkailijalle on tarjottava mahdollisuus pistaytya menneisyydessa "ela-
myksellisesti” ja kokea sen parhaat puolet. Yhta lailla myo6s nykyinen
paikallinen perinne kannattaa ottaa tuotteiden lahtokohdaksi. Mita kau-
empaa matkailija tulee, sita arkipaivdisemmat toimet hanti kiinnostavat.
Esimerkiksi maaseutuelamasta ja luonnossa liitkkumisesta on tullut mo-
nille eksotiikkaa.
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Kun matkailutuotetta suunnitellaan, tarvitaan oikeaa tietoa perinteesta.
Nain matkailua voidaan kehittad paikallisen kulttuurin pohjalta. Perinne
ei ole vain mennytta ja elvytettavaa, vaan se on myos nykyisyytta. Mieliku-
vien, aitouden ja totuuden tulisi kohdata sellaisella tavalla, etta paikkakun-
nan asukkaat tuntevat sen omakseen. On kuitenkin hyva muistaa, ettd
perinteen merkitys muuttuu, kun kiytosti pois jaanytta perinnetta kayte-
taan uusiin tarkoituksiin. Matkailun aitous lahtee siité, etti otetaan selvaa ja
osataan perustella, mihin esitetyt perinteet pohjautuvat. Tietoa pitaa tarjota
my6s matkailijoille helpossa muodossa. On hyvé valmistautua siihen, etta
monet matkailijat haluavat tietda, mista paikallinen kulttuuri ja matkailussa
myytiva tuote juontavat juurensa. Kirjallista taustatietoa voidaan sijoittaa
esimerkiksi matkailijoiden huonekansioihin.

Kansanperinteen eldvoittaminen on tarkeaa vanhojen tietojen ja taito-
jen siilyttamista. Siind on kyse myos ihmiskunnan yhteisen kulttuuripe-
rinnoén vaalimisesta. Matkailutuote kannattaa tehd4 omista lahtokohdista
ja valittaa asiakkaille tarkedksi kokemiaan asioita. Hyvalla perinnetta
hyodyntavalla matkailutuotteella on juuret syvalli suomalaisessa kult-
tuurissa ja menneisyydessia. Kun tuotteita kehitetadn, on muistettava
myos liike-eldmaén periaatteet. Ne on osattava sovittaa yhteen perinteen ja
paikallisen kulttuurin kanssa.

Matkailutuotteen rakentaminen

Matkailija hakee tuttuja eldmyksia. Jotta matkailutuote olisi vetovoimai-
nen, siina pitaa olla jotain tuttua, perustuipa tuttuus tosiasioihin, mieli-
kuviin tai stereotypioihin. Palveluiden tarjoajien ja kuluttajien mieliku-
vat perinteestd voivat olla erilaisia: mielikuvia synnyttavat tiedon ja
kokemusten ohella satukirjat, fantasia- ja viihdeteollisuus, kouluopetus
ja kaunokirjallisuus. Matkailuyrittdjén on kuitenkin pohdittava, mika
on totta ja "aitoa”: Mita oikeastaan haemme matkailijoina tai palveluiden
tuottajina? Mihin haluamme uskoa?

Matkailutuotteissa on aina kyse valikoidusta perinteest, ei kattavasta
kulttuurihistoriallisesta kavalkadista. Samoista aiheista voi eri paikka-
kunnilla tuotteistaa useita kuvauksia, jotka ovat kaikki yhta totta. Yhdis-
telemalld kansanperinnettd, mielikuvitusta, késityotaitoja seka luonnon
materiaaleja ja antimia voidaan luoda matkailuun uutta perinnetta, jolla
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ei ole paljon tekemista historiallisen aitouden kanssa. Vanhan perinteen
kopioiminen sellaisenaan ei toimi eika se ole kiinnostavaa. Vanha perin-
ne on osattava soveltaa nykypaivdan ja samalla on huomattava ymparilla
oleva nykyperinne. Jokainen on itse oman paikkakuntansa perinteen ja
kulttuurin paras asiantuntija. On vain osattava etsia tietoa seka luotettava
omiin kykyihinsa kayttaa sita luovasti ja omaperaisesti.

Matkailijan visuaalisen elamyksen tarpeen tyydyttamiseksi voidaan
luoda perinneimago, joka on esteettinen ja hivelee silmaa. Mielikuvaa
perinteestid voidaan yllapitaa joko lavastettuna tai siirtymalla oikeasti
vanhan ajan elamdnmuotoon. Kansanperinteen avulla saadaan vaikutel-
ma paikallisuudesta, alkuperaisyydesta ja aitoudesta. On kuitenkin hyva
pysyéd “totuudessa”: mitd tahansa ei pidd sotkea mihin tahansa, vaikka
mielikuvitusta voi kayttaikin.

Matkailutuotteen elavéittiminen

Matkailutuotteen ldhtokohtana voidaan kayttaa seka esineellisté etta suul-
lista perinnetta. Suomessa, missa ei ole nayttdvia menneisyyden jaanteita,
perinne- ja kulttuurimatkailutuotteita voidaan tehda suullisen kansanpe-
rinteen avulla. Tuotteen raaka-aineena ja tunnelman luomisessa voidaan
kayttda esimerkiksi kansanrunousarkistostoon kerittyjé satuja ja tarinoi-
ta. Tahan sopivat parhaiten kunkin paikkakunnan omat tarinat, silld
juuri paikallisuus ja omaleimaisuus erottavat tuotteen kilpailijoiden tuot-
teista. Samalla vanhoille tarinoille voidaan antaa uusi elima ja merkitys.
Paikalliseen kulttuuriin ei pida sekoittaa vieraita aineksia, silla aito
paikallinen perinne sopii aina parhaiten kyseiseen ymparistoon, histori-
aan, kulttuuriin ja olosuhteisiin. My6s koko seutua voidaan markkinoi-
da yhteniisena kulttuurihistoriallisena kokonaisuutena. Pitkét perinteet
ja historia, jotka matkailuyrittajin on tunnettava, lisaavat alueen arvoa ja
houkuttelevat matkailijoita.

Menneisyydesti ja kansanperinteesta otettuja aiheita voidaan kayttaa
my6s matkailutuotetta markkinoivien esitteiden kuvituksessa ja teksteis-
sd. Niiden avulla voidaan luoda mielikuvia tuotteen luonnonlaheisyy-
destd, omaleimaisuudesta ja paikallisuudesta. Esitteissa voi olla katkelma
kansanrunosta tai -tarinasta. Kirjasinlaji voi olla vanhahtava, ja kuvituk-
sena voidaan kayttaa vanhoja nostalgisia kuvia. Myos paikkakunnan
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historiaa ja kulttuuria kannattaa esitelld, silla pitka ika ja perinteet
kiinnostavat matkailijoita. Kauniiden luonto- ja kulttuurikohteiden ohella
voidaan kayttda vanhanaikaiseen tyyliin lavastettuja kuvia, joissa on
kirkkoveneita, rekia, potkukelkkoja ja vanhanaikaisiin asuihin pukeu-
tuneita ihmisia. Perinteitd hyodyntivad matkailutuotetta voidaan mark-
kinoida my6s “modernisti”. Uudenlaisten tekstityylien ja kuvien yhdis-
taminen vanhaan toimii usein ylldttavan hyvin ja herittaa matkailijassa-
kin uusia mielikuvia.

Mielikuvien, aitouden ja totuuden suhde on vaikea, ja matkailijalle
onkin muistettava aina tehda selvédksi ero totuuden ja mielikuvituksen,
faktan ja fiktion, valilla. Esimerkiksi historian ja esihistorian eri aikakau-
det eivat saa limittya yhteniiseksi menneisyyden massaksi, jolloin histori-
aa tuntematon matkailija ei tied4, milld vuosisadalla mennaan. Mielikuvi-
tuksen kayton riskind on myos se, ettd matkailijalle tuotetaan tahtomatta
oikean taustatiedon pohjalta lilan romanttisia ja nostalgisia tulkintoja
menneisyydestd. Mielikuvituksen ja oikean tiedon yhdistaminen hyvalla
tyylitajulla on taitolaji. On paitsi muistettava ottaa selva asioista myos
kaytettava tietoa niin, ettd matkailija saa matkastaan elamyksen!

Tarinat elimaan!

Perinnettd hyodyntavasdn matkailutuotteeseen voidaan liittad ohjelmia,
joissa esitetaan suullista kansanperinnetta ja elollistetaan vanhoja tarinoi-
ta ja taruhahmoja. Esityspaikkana voi olla jokin valittuun teemaan sopiva
paikka, kuten vanha talonpoikainen pihapiiri, tai sopiva luonnonpaik-
ka. Aikamatkan voi tehdd myo6s myyttisistd mielikuvista tuttuun metsaan.

Ohjelmakokonaisuuksissa voidaan esittaa kansanrunoja, tarinoita,
myytteji, taikoja, loitsuja ja uskomuksia. Esityksen voi aloittaa myos
todellisista historiallisista tapahtumista. Tapahtumiin jaaneet aukot voi
tayttaa asian hyvaan tuntemiseen perustuvalla mielikuvituksella "niin
kuin olisi oletettavasti voinut tapahtua”. Olennaista on, etta elamyksia
tuotetaan kaikille aisteille.

Paikallisperinne levidad hyvin esimerkiksi matkaoppaiden kertoma-
na. Hyvina matkailuoppaina pidetian usein karismaattisia henkil6ita,
joilla on myo6s néyttelijain lahjoja. Heidan kertomansa tarinat voivat
sisaltaa sekd vanhoja ettd uusia aineksia, perimatietoa ja mielikuvitusta.
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Elimyksid voidaan tuottaa myos tekemalla kansanperinteen hahmoja
nikyviksi teatterin ja mielikuvituksen keinoin: matkailuyrittajat tai pal-
katut tyontekijat ja jopa ammattinayttelijat voivat pukeutua rooliasuihin
ja esittad haltijoita, maahisia ja muita uskomusolentoja tai Kalevalan
sankareita. ”Viimeiset” runonlaulajat voivat esiintya metsassa. Muun mu-
assa museot ovat jo pitkain kayttaneet menetelmaa, jossa rooliasuihin
pukeutuneet oppaat luovat elamyksellisid oppimistilanteita tarinoiden
avulla.

Matkailu on aikuisten leikkia, jossa roolin avulla voi irrota arjesta.
Esitetyt hahmot vastaavat usein matkailijalle tuttuja mielikuvia. Kansan-
perinteestd valikoituja asioita kannattaa esittaa silmaé hivelevalla tavalla.
Koska ennen tiedetdan eletyn sopusoinnussa luonnon kanssa, matkailu-
tuotteessa voi pyrkia myos rauhaan ja luonnonmukaisuuteen.

Matkailutuotteiden rakennusaineina kaytettavia tarinoita on runsaas-
ti. Seuraavassa esitetddn teemoittain niistdi muutama esimerkki. Ideoita
voi aina keksia liséd oman paikkakunnan perinteiden pohjalta. Tuottei-
den suunnittelussa voi kdyttda apuna edellisessa luvussa esitettya suulli-
sen kansanperinteen jaottelua. Tarinoita ja juttuja voi etsid myos haastat-
telemalla omaa ldhipiiria: sukulaisia, naapureita, tunnettuja perinteentai-
tajia, sukututkijoita tai historian harrastajia. Myos paikallisista kirjastois-
ta, virastoista, kotiseutumuseoista ja -arkistoista voi loytaa jutun juurta.
Samoin monilla jarjestéilld on paljon tietoa perinteesta ja tarinoista (esi-
merkiksi Kalevalaiset Naiset, Martat, Maa- ja kotitalousnaiset, kirjoittaja-
yhdistykset). Kannattaa olla luova ja pitad mieli avoimena: kansanperin-
nettd on joka puolella!

Matka menneisyyteen ja kansanperinteeseen on opinto- ja tutkimus-
matka. Se tarjoaa pakoa jokapaiviisestd ympéristosti sekd antaa mahdolli-
suuden tutkia ja arvioida itseadn menneisyyden kannalta. Matkasta on
seka hyotya ettd huvia: esihistoriaa ja perinnettd koskevan tiedon seka
kéden taitojen oppiminen tuo iloa ja elamyksia.

Aikamatka esihistoriaan

Esihistoria jaetaan tyokaluihin kaytetyn materiaalin perusteella kolmeen
jaksoon: kivikauteen, pronssikauteen ja rautakauteen. Esihistoriamatkai-
lussa voidaan hyddyntdd suomalaisen kulttuurin vanhimpia nakyvia

46

muistoja. Niihin tutustumista voi markkinoida vaihtoehtoisena kulttuu-
ri- ja luontomatkailuna, joka vetoaa yksildllisen matkailijan ja esihistori-
an harrastajan tarpeisiin. Suomen esihistoriallisten kohteiden vetovoima
piilee paikkojen luonnonkauneudessa ja erityisessa tunnelmassa, jossa
voi aistia ihmisen vuosituhantisen lasnaolon.

Esihistoriaa hyédyntavan matkailutuotteen aihepiireind voivat olla
asuminen, pukeutuminen, erataidot ja erilaiset tydtekniikat. Kuvailevan
kielen ja suullisesta kansanperinteestd poimittujen asioiden avulla voi-
daan luoda mystista ja salaperaista tunnelmaa. Tavoitteena voi olla vaikka
viikinkiaikaisen elamanmenon esittaminen. Rautakausi liitetd4an usein
utopiaan kalevalaisesta ajasta, joten rautakautista tunnelmaa voi luoda
kalevalamittaisella runoudella. Sen pohjalta voi keksia sopivaa tekemista.
Tassa voi hyédyntaa ruokaperinteita ja vanhoja kasityotekniikoita.

Jos nakyvat muinaisjaanteet puuttuvat, esihistoriallinen elimysmatka
voidaan tuottaa rakentamalla halutun aikakauden ymparisté mahdolli-
simman tarkasti. Muinaisesta elamastd annetaan matkailijan mielikuvi-
tusta ruokkivia viitteita ja vilahduksia. Parhaassa tapauksessa matkailijan
on mahdollista elaytya hetkeksi esiteltyyn elimian. Henkilokunta ja
matkailijat voivat esimerkiksi pukeutua esitellyn aikakauden asuihin ja
tehda jokapaivaisen elaman arkiaskareita (esimerkiksi valmistaa onkia tai
tehda saviastioita) aikakauden mukaisin vélinein ja menetelmin. Arke-
ologisen tutkimuksen ja kansanperinteen tietimyksen nojalla voidaan
rakentaa menneisyytta muistuttavat puitteet, jotka ulottuvat rakennuksis-
ta tyontekijoiden asuihin, ruokaan, ohjelmiin ja tekemiseen. Aineellisen
kulttuurin uudelleenrakentamisessa kannattaa kayttad apuna paikka-
kunnan kasityolaisia.

Kulttuurimatka vanhan ajan eldamddn

Historiaa ja kulttuurihistoriaa kaytetaan jo nyt matkailutuotteissa eteldi-
sessd Suomessa. Pohjoiseen pain mentdessa nousevat tirkeimmiksi tee-
moiksi luonto ja eramaat. Kyla- ja maatalousmaisemat, tuotantomiljoot
(esimerkiksi teollisuus- tai kalastusyhdyskunnat), vanhat kaupungit ja
kaupunginosat, historialliset tiet ja sillat seka muut kulttuurikohteet ovat
oivallisia kohteita historiaa hyodyntavassa matkailussa. Niitd ovat myos
museot, Suomen vanhat linnat, ruukkikylat, kartanot, kotiseutumuseot
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ja perinnekylit. Unohtaa ei pidd myoskaan kirkkoja, muistomerkkeja,
taistelupaikkoja, merkkihenkilsiden koteja jne. Naihin kaikkiin paik-
koihin liittyvaa kertomusperinnetta voidaan hyodyntid, kun suunnitel-
laan matkailijalle tarjottavaa ohjelmaa.

Paikallishistorian tapahtumista voidaan valita aiheita, jotka sopivat
itselle ja ymparistoon. Myés menneisyydessa elaneita paikkakunnan
merkkihenkiloita voidaan kayttda. Tapahtumien ymparistona voidaan
kayttaa edella lueteltuja vanhoja paikkoja. Kulttuurin aineellinen puoli —
esineet, puvut ja ruoka — voidaan esittéd késityolaisten ja pitopalveluyrit-
tajien avulla mahdollisimman alkuperaistd muistuttavana. Tyontekijoi-
den vaatetuksessa kannattaa noudattaa ajanmukaista tyylia. Erilaisia asu-
kokonaisuuksia voi luoda hyvinkin yksinkertaisin keinoin: ompelemalla
itse tai loytamalla valmiit vaatteet kirpputoreilta! Perinteisia kasityotapoja
voi esitella tyonaytoksissa. Jo kiytostd poistuneita kasityotekniikoita voi-
daan elvyttaa, kun etsitaan ideoita matkamuistoiksi. Aitouden tuntua voi
lisata kayttamalla luonnon materiaaleja, jotka ovat myos kestavan kehi-
tyksen mukaisia.

Keskiaika ja muut historialliset aikakaudet ovat suosittuja teemoja
erilaisissa matkailutapahtumissa, kuten markkinoilla. Ideoita voi poimia
maalais-, saatylais-, talonpoikais- tai tukkilaisromantiikasta. Tapahtuman
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teema voi nakya rakennetussa ymparistossa esimerkiksi vanhoina aittoina
ja navettoina, kotielaimet voivat laiduntaa idyllisessa maalaismaisemassa,
ja matkailijat voivat osallistua maatalon eliméan ja to6ihin. Luontomatkai-
lussa voidaan liikkua vanhanaikaisilla kulkuneuvoilla kuten suksilla,
potkukelkoilla, soutu- ja kirkkoveneilla tai hevoskarryilla ja reilla. Met-
sastys ja kalastus samoin kuin erdkampit ja vanhat polut kuuluvat
luontevasti vanhan ajan elamaan. Luontomatkailuun liittyvat rakennuk-
set voivat olla museaaliseen tyyliin rakennettuja vanhan ajan tupia.

Aineellista kulttuuriperintéd voi eldvéittaa tarinoilla, kertomuksilla
ja jutuilla. Oppaiden ohella matkailukohteisiin ja -nahtavyyksiin liitty-
vid tarinoita voi herittaa henkiin erilaisten roolihenkiléiden — niin histo-
riallisten henkildiden kuin taruhahmojen — avulla. My6s menneita ta-
pahtumia voi esittaa uudelleen. Esimerkiksi kartanoromantiikka kummi-
tusjuttuineen tarjoaa jannittavia aiheita!

Perinnematka maalle

Kansanperinnetta kaytetadn matkailussa nikyvimmin siell4, missa maata-
lous ja siihen sidoksissa oleva perinne ovat sailyneet pisimpaan. Naita
alueita on syrjaisilla seuduilla. Niille on syntynyt kansanperinnetta hyo-
dyntavia matkailua ja myos tyopaikkoja.

Suomalainen ruoka- ja tapakulttuuri on aina ollut keskeinen osa
maaseutumatkailua, tarjottiinpa palveluita sitten muista maista tai koti-
maasta tuleville asiakkaille. Suomalainen juhla- ja vuotuisperinne tarjoaa
paljon erilaisia ideoita, joita voi soveltaa nykypaivaian. Haista, vuotuis-
juhlista ja maatalouden tyonjuhlista sekd niiden viettotavoista 16ytyy
runsaasti aineksia matkailijoille jarjestettaviin ohjelmiin. Joulun ja ju-
hannuksen lisidksi voi elvyttaa vaikkapa laskiaisperinteen tai viela va-
hemmén tunnetun kekrin, joka oli vanha sadonkorjuujuhla ja vuoden-
kierron loppu.

Koko ruokalista voidaan suunnitella perinneruokien pohjalta. Perin-
neruokia joudutaan usein soveltamaan nykyaikaan. Suunnittelun lahto-
kohtana kannattaa kuitenkin pitaa paikallista ruokaperinnetta seka lahi-
alueilla tuotettavia ruoka- ja muita tuotteita. Lahipiirissa tuotettujen
tuotteiden kdyttaminen tukee paikallista kulttuuria ja taloutta, ja ldhella
kasvatetut perunat maistuvat matkailijankin suussa parhailta! Metsian
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aineksista voidaan luoda uusia luonnonmukaisia ruokia, joiden nimet
voi keksia tarinoiden pohjalta ja mielikuvitusta kayttaen. Kattauksiin voi
luoda tyylin mukaista tunnelmaa erilaisilla rekvisiitoilla.

Matkailutuotteen ymparistd voidaan sisustaa valitun aikakauden tyy-
liin. Matkailijoita voidaan houkutella "aidolla maalaistunnelmalla”, ”van-
han pappilan tunnelmalla”, "vanhan ajan idyllilla” tai vaikka "mummon
kammarilla”. Kansanmusiikista ja -tanssista saa helposti elavaa ohjelmaa
erilaisiin tilaisuuksiin. Perinneleikit ovat hauskoja ohjelmanumeroita,
joihin my6s matkailijat voivat osallistua.

Murteet seka eri kulttuurialueet ja ryhmit tuovat perinnematkailuun
luonnollista paikallisviria. Topeliuksen Maamme-kirjan stereotyyppiset
kasitykset Suomen heimoista vaikuttavat edelleen vahvasti. Ne voi kaan-
taa vahvuudeksi, josta saa omaleimaisuutta matkailutuotteisiin.

Lappia ja Pohjois-Karjalaa on vuosikymmenet markkinoitu perin-
teen avulla. Lappi oli taman kehityksen kirjessa jo 1900-luvun alussa,
jolloin Suomen matkailu alkoi kasvaa. Luonnon ohella juuri saamelainen
kulttuuri seka Lapin taika ja mystiikka houkuttelivat matkailijoita Suo-
meen. Lappia on myyty kansallispuvuilla, kodilla, poroilla, joiulla seka
perinteisill kasitsilla. Itse asiassa koko Suomen matkailun vetovoima on
perustunut pohjoiseen liitettyyn talven eksotiikkaan seka mielikuvaan
"lumen ja jadn maasta”.

Pohjois-Karjalan matkailuvaltteja ovat jo pitkain olleet karjalaisuus
ja ortodoksisuus. Pohjois-Karjalassa nikyy erityisen hyvin, miten men-
neisyytta on rakennettu uudelleen edistdimaén reuna-alueiden matkailua.
Karjalaiseen kulttuuriin perustuvien matkailukohteiden kayttamia ele-
mentteja ovat ortodoksisuus, perinteiset tavat, ruoat ja kasityot seka
erilaiset esitykset runonlaulusta tyonéytoksiin.

Luontomatka suomalaiseen mytologiaan

Suomalaisia myytteja ja kalevalaista runoa voidaan hyédyntaa erinomai-
sesti luontomatkailussa. Luontomatkailijalle voidaan tarjota elamykselli-
sid matkoja alitajuisista mielikuvista tuttuun esi-isien metsadn, jossa
vanhat uskomukset ja tarinat eldvat. Luonnossa voidaan aistia mennei-
syys ja yhtya sukupolvien ketjuun. Samalla voidaan kokea, miten ennen
elettiin sopusoinnussa luonnon kanssa.
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Luonto voidaan esittaa paitsi fyysisena ja biologisena luonnon ympa-
ristona myos tarinoiden ja myyttien tyyssijana. Matkailutuotteiden ide-
oiksi ja raaka-aineiksi valikoidaan tilloin sellaisia elementteja, jotka
tukevat metsaan liittyvia myyttisia késityksid. Yhteytta luontoon voidaan
vahvistaa vanhan kansanuskon aineksilla, joita esiintyy erilaisissa usko-
mustarinoissa, kertomuksissa ja saduissa. Hyvan mielikuvituksen ja oh-
jelmien avulla metsaan voi loihtia erilaisia uskomusolentoja metsanhalti-
joista maahisiin. Erikoisten luonnonmuodostelmien selitykseksi voi tar-
jota vanhoja uskomustarinoita, kuten jattilaisten heittimia kivia. Asiaan
kuuluu myos ripaus jannitysta ja salaperaisyytta. Trendikkaaseen, aktii-
vipainotteiseen luontomatkailuunkin voidaan liittad perinteen vetovoi-
ma: vanhoja tarinoita voi esittda, kun “entiseen tapaan” istutaan iltaa
nuotiolla tai erakampalla.

Luontomatkailua markkinoitaessa voidaan kayttda hyviksi myyttisia
mielikuvia suomalaisten ja luonnon valisesti yhteydestd. Kdyttokelpoisia
ovat my6s mielikuvat suomalaisista, jotka saavat elantonsa metsasti ja
joiden uskomusperinne liittyy metsaan. Kansanperinteestd voidaan ha-
kea luonnon arvostusta nykypaivaan, jolloin ihmisill on yhi vihemman
kosketusta luontoon. Samalla matkailijalle voidaan tarjota luonnon ja
kansanperinteen harmoniaa ja rauhaa kaupungistumisen vastapainoksi.

Luontomatkailussa on jo tuotettu uudenlaista luontomystiikkaa: pui-
ta halaillaan, puiden juurella kdydaédn saamassa rauhaa ja luonnossa
uskotaan olevan energiavirtoja. Vanhoja luontouskontoja ja niihin liitty-
vid metsauskomuksia kaytetaan myos uskonnollis-filosofisten arvojen
pohdinnassa, vaikkei kyseessi endi olekaan vanhan kansanuskon elami-
nen. Uskonnollistyyppinen samaistuminen luontoon, metsiin ja puihin
on ikivanhaa perua. Mystiikkaan taipuvaiset ihmiset haluavat edelleen
nahda metséssa eteerisia henkiolentoja.

Suomalaisia myytteja kaytetdan rakennusaineina erilaisissa ”eldmys-
puistoissa”, joissa matkailija voi elaytya suomalaiseen menneisyyteen ja
muinaisten aikojen eldmain. Esimerkiksi jo mainitussa Kuhmon Kaleva-
lakylassa Kalevala on historiallistettu, konkretisoitu ja rakennettu luon-
nolliseen kokoon elavan todellisuuden kanssa. Kokonaisuuden kerro-
taan olevan "kiehtova yhdistelma menneiden vuosisatojen arkea, kansan-
perinnetta, mielikuvitusta ja mystiikkaa”, jossa "Kalevalan laulumaiden
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perinté ja henget elavat”*. Myds Lounais-Suomessa on useita matkailu-
kohteita, joihin on rakennettu rautakautisia kylia. Kalevalaista runoutta
kéytetaan seka ideoiden ldhtokohtana etta tunnelman luomiseen.
Luontoelamyksia on yhtd monenlaisia kuin on kokijoita: metsastd
haetaan puuta, marjoja, sienid, riistaa ja virkistysta, mutta myos myyttisid
mielikuvia. Suomalainen metsielamysperinne jatkuu elamysmatkailussa
seka puhtaasti esteettisena luonnon ihailuna ettd vanhaa kansanperinnet-
ta uudelleen hyoédyntivana ilmiona. Suomalaiset ovat puiden kansaa,
joka haluaa kokea metsassa muitakin kuin taloudellisia arvoja ja vaikka-

pa samoilla metsanhaltijoiden joukossa.

Viite:
42. Kuhmon Kalevalakyl4 -esite. 2001.
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Perinteen viestidi etsimdssd

Paikallisen kulttuurin ja kansanperinteen hyodyntaminen matkailussa ei
ole pelkastaan taloudellista toimintaa, vaan siin sekoittuvat monenlaiset
arvot ja tavoitteet. Matkailu tarjoaa puitteet, joissa kaytostda unohtunut
kansanperinne ja tarinat saavat tilaisuuden olla esilld uudessa ajassa ja
ymparistossa. Tassa mielessa matkailu voidaan nihda yhtena keinona
sailyttaa perinnetté ja tehdi sita tunnetuksi. Samalla se synnyttda jotain
uutta: uutta elamysmatkailukulttuuria, jossa tuotetaan uusia elamyksié
vanhan kansanperinteen erilaisten ainesten pohjalta. Tuotteet eivat ole
eikd niiden viiteta olevan aitoa kansanperinnettd, vaan ne ovat aidon
kansanperinteen ja oikean tiedon pohjalta erilaisin keinoin luotuja mieli-
kuvituksen tuotteita. Nain matkailu toimii foorumina, jossa kirjan, teatte-
rin, uusmedian ja elokuvan ohella kansanperinnetta voidaan esittda ja
siirtaa eteenpain. Perinteen vaalijoille se tarjoaa ympariston, jossa he
voivat toimia ja saada aatteensa suuren yleisén nikyville.

Matkailussa tehdian kulttuurity6td, kun vanhaa suomalaista kult-
tuuria siirretaan eteenpain. Suomalaista kansanperinnetta ja myyttisia
tarinoita ei ole keratty vain arkistoja varten, vaan perinteeseen sisaltyy
myos viesti nykyihmisille. Perinnettd on hyvd tehdd tunnetuksi eri
keinoin, jotta ihmiset eivit unohtaisi juuriaan. Perinteen elvyttdminen
voi olla niin viihdetta kuin tiedon lisadmista. Perinne-esitykset eivit
yleensa ole vain pinnallisia folkloristisia tapahtumia, vaan niilla on
esittajilleen ja ainakin osalle yleisostd syvallisia henkilokohtaisia merki-
tyksia.

Monet perinnematkailuyrittajat ovat huolissaan valinpitamattémasta
suhtautumisesta luontoon ja historiaan. He pohtivat, miten luonnolle,
luonnonvaroille, ihmiselle ja kulttuurimme tuotteille — kansanperinteelle
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— kay globalisoituvassa maailmassa. Kansanperinteesta 16ytyvén tietotai-
don ja luontoa kohtaan tunnetun kunnioituksen toivotaan tuovan ratkai-
suja naihin ongelmiin. Myés Euroopan unioni tukee hankkeita, joiden
tarkoituksena on pitda paikallinen kulttuuri elinvoimaisena.

Vanhaan kansanperinteeseen sisaltyva tietotaito auttaa tekeméén van-
hojen arvojen ja tapojen mukaisia valintoja. Suomella on hyvat edelly-
tykset kehittdaa kestivaa matkailua, silld meilld on maailman parhaiten
tallennetut tarinat ja vield puhdasta luontoa. Niitd on vain osattava

kayttda viisaasti.
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